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Titulo
Publicista.

Grado
Licenciatura en Publicidad y Marketing.

Perfil de Egreso

El publicista de Universidad UNIACC aplica la creatividad de forma transversal en su profesion,
manejando herramientas comunicacionales para la creacién de ideas, diseno y ejecucion de
estrategias. Es capaz de resolver desafios publicitarios de marcas, en un contexto global y
dindmico, y puede interpretar las necesidades de los consumidores para la generacién de
propuestas publicitarias especificas.

Cuenta con las habilidades para aplicar herramientas tecnoldgicas para distintos medios y
plataformas al servicio de las comunicaciones. Ademds, desarrolla habilidades comunicativas
para vender ideas creativas, en funcién de las necesidades de una marca, bajo un actuar que
se rige por los principios éticos de la profesion.

Campo Ocupacional

« Agencias de publicidad, tanto tradicionales como digitales.

» Departamentos de marketing de empresas de productos o servicios.

» Agencias de medios.

« Medios de comunicacién y productoras audiovisuales.

« Emprendimientos personales en el campo de la comunicacién publicitaria.

Descripcién de la Modalidad

La modalidad presencial incluye la aplicacion de tecnologia y recursos diddacticos, en conjunto
con estrategias y métodos centrados en el aprendizaje. La infraestructura de la institucion
permite a sus alumnos cumplir con exigencias que los preparan para una insercién laboral
con sello diferenciador.
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» El esquema de asignaturas es referencial y podria tener modificaciones. Las condiciones de ejecucion de las actividades practicas de titulacidn y/o de
obtencion de grado, estan disponibles en los reglamentos de la Universidad.
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