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Prefacio de

De la Tablilla al Tablet (2023)

En el ano 2001,un grupo de profesionales y académicos ligados a UNIACC redactd
Ellibro de las comunicaciones, un trabajo colectivo que repasa la trayectoria de los
principales medios de comunicacién social y que se pens6 como un regalo a todas
y todos quienes formaban parte de esta casa de estudios. Parte de las imdgenes
alli utilizadas corresponden a registros del Museo de las Comunicaciones, una
coleccién tinica de mds de 600 piezas (incluyendo cdmaras, micréfonos, fond-
grafos, graméfonos, radiorreceptores, teléfonos, mdquinas de escribir, etc.) de
distintas épocas recopiladas por la Universidad desde 1994. Hoy, a casi 20 anos
de la publicacion de El libro de las comunicaciones, UNIACC ha decidido recuperar
dicho proyecto,actualizarlo y dotarlo de una presentacién y una perspectiva mds
acordes a los nuevos tiempos, continuando asi su vocacion de mds de cuatro
décadas como la Universidad de las Comunicaciones.

“La comunicacion es el epicentro de nuestras vidas -senala el Prefacio de El libro
de las comunicaciones. En ella se juegan anhelos,expectativas, suenos y proyectos,
lo mismo que ansiedades,miedos y decepciones. En la conversacion, en el gesto
y en la palabra escrita, en la obra del artista y del arquitecto, del pedagogo o del
ingeniero, en nuestros saberes, sentimientos y emociones, en la red asombrosa
de las tecnologias y los medios, la comunicacién trama y teje sus lazos”. Esta
frase no sdlo sigue vigente, sino que adquiere una nueva significacion a raiz de la
hiperconectividad que caracteriza nuestro presente y que tiene como una de sus
expresiones mds recientes al llamado metaverso, un entorno virtual alternativo
y superpuesto al mundo fisico donde eventualmente podremos desarrollar casi
todas nuestras actividades diarias. Aunque en rigor la comunicacién es inherente
a la existencia humana, el axioma “todo es comunicacidn” tal vez nunca fue tan
patente como en la actualidad.

Precisamente envirtud de los profundos cambios tecnoldgicos,sociales y culturales
de los ultimos 20 anos, apenas iniciado el proceso de escritura se hizo evidente
que no bastaria con la adicion de unos cuantos capitulos y subcapitulos al texto
original. En efecto, El libro de las comunicaciones cierra su recorrido en los albores
del siglo XXI, antes de la era de los dispositivos mdviles, las redes sociales y los
servicios de streaming, por citar solo algunos avances recientes. Si bien la joven
Internet alcanz6 a ser cubierta (no asi, por ejemplo, los videojuegos), su funcidn
primordial era todavia la consulta unilateral de informacién (la Web 1.0) y sus
efectos sobre el conjunto del sistema de medios (la cuasi desaparicion de la
prensa de papel, entre otros) estaban todavia por verse. Dada la magnitud de la
revolucidn digital, que Ellibro de las comunicaciones alcanza solo a atisbar,mds que
actualizar cronoldgicamente el relato se hacia preciso repensarlo completamente,
defhiendo nuevas periodizaciones, incorporando nuevos temas y estableciendo
nuevos hitos.

Otros cambios mads sutiles, pero no por eso menos importantes tienen que ver
con el estado del debate publico, afecto a su vez a nuestras también cambiantes
preocupaciones,valores y visiones de mundo. Cuando El libro de las comunicaciones
vio la luz,la discusion sobre la comunicacidn social se centraba en temas como
la “globalizacion’;la“sociedad de la informacién” o la“sociedad del conocimiento”,
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no apareciendo o apareciendo sélo tangen-

Aunque en rigor ]_a Comuni— cialmente cuestiones como la convergencia
cacion es inherente a la
EXiStenCia humana, E]_ aXioma inteligencia artificial. Por otro lado,y como
“todo es comunicacion’

tal vez nunca fue tan patente  universal genéricoy,salvo excepciones muy
como en la actualidad.

digital y multimedia,la seguridad y privacidad
de los datos personales o los alcances de la

’ era costumbre, El libro de las comunicaciones
usa el género masculino (“el hombre”) como

puntuales,no menciona mujeres,lo que ala
luz de las nuevas valoraciones y cambios en
nuestra cultura resulta insostenible. A con-
secuencia de todo lo anterior, lo que partio
como un trabajo de reedicion acabo trans-
formdndose en uno de reescritura.

El libro que aqui presentamos es el resultado de ese esfuerzo. Como el titulo su-
giere, se trata de un recorrido amplio y sintético porla historia de la comunicacion
social,desde la tableta de arcilla y el punzon hasta las actuales pantallas tdctiles.
Aunque en rigor no se trata de un libro historiogréfico,la lectora o lector podrd
igualmente encontrar informacion relevante sobre la invencion y desarrollo de
los medios de comunicacion, su relacion con los distintos contextos histdricos y
las fechas e hitos mds importantes, estos tltimos convenientemente destacados
en lineas de tiempo ilustradas. Para mayor claridad, el texto prescinde del apa-
rataje de citas y referencias propio de los textos académicos, pero si incluye una
bibliografia actualizada en su parte final,de manera que quien quiera profundizar
en los temas expuestos lo pueda hacer.

Desde luego, De la tablilla al tablet no pretende ni puede erigirse como la ultima
palabra, tanto menos cuando el tema abordado -las comunicaciones- se deft
ne inherentemente por el cambio constante. Incluso el esfuerzo manual de la
escritura -el denominador comun del titulo- puede desaparecer en un futuro
proximo y la confusion entre la realidad fisica y el metaverso llegar a ser total.
Este texto es apenas una mirada relativamente informada, un abordaje posible
a un campo muchisimo mds amplio y diverso, pero que acaso sirva como guia
para un conocimiento mas acabado del mismo. Dedicamos este trabajo a todas
y todos quienes forman o han formado parte de UNIACC, a los autores de El libro
de las comunicaciones,ala comunidad en general y muy especialmente a quienes
sientan pasion por las comunicaciones.

FERNANDO DE LA JARA

Rector

Prefacio de

El Libro de las Comunicaciones (2001)

La comunicacion es el epicentro de nuestras vidas. En ella se juegan anhelos,
expectativas, suenosy proyectos,lo mismo que ansiedades,miedos y decepcio-
nes. En la conversacion, en el gesto y en la palabra escrita,en la obra del artista
o del arquitecto,del pedagogo o el ingeniero,en nuestros saberes, sentimientos
y emociones, en la red asombrosa de las tecnologias y los medios, la comuni-
cacion trama y teje sus lazos.

De ahi la importancia de estudiarla, de comprender sus ritmos y cadencias, de
explicar sus procesos y valores, sus planos y niveles, sus estilos y formatos,
sus codigos y lenguajes.

Esto le da sentido a El Libro de las Comunicaciones, que es el primer esfuerzo
de un objetivo que deberd ir cumpliéndose en sucesivas etapas. No podiamos
pretender abordarlo todo de una buena vez,agotar en un solo libro una materia
que se confunde con la evolucidn del hombre; mds bien, habia que asumir lo
abarcador del proyecto y reconocer la necesidad de elaborarlo en el tiempo, de
permitir la decantacion de esta primera entrega, para profundizar el empeno en
un futuro con redoblado esfuerzo.

Lo que estaba fuera de cualquier duda o vacilacion era nuestra competencia
para encarar la idea. No es por azar o mero voluntarismo que se reconoce a la
Universidad UNIACC como la Universidad de las Comunicaciones. Nadie como
nosotros, pues, podia asumir esta exigente tarea con tanta propiedad y, menos
aun, sentir con tanta pasion e intensidad la responsabilidad de llevarla adelante.
Después de todo, una trayectoria que se aproxima rdpidamente a las tres déca-
das no constituye una experiencia menor en una conciencia sobre el valor de
la comunicacidon, que tiene una data no mayor a un siglo.

El Libro de las Comunicaciones es el resultado de un trabajo colectivo desarro-
llado por un numero signiftativo de acreditados profesionales y académicos
de nuestra casa de estudios, mancomunados en un compromiso que tomo
muchos meses y horas de intenso trabajo y dedicacion. Lo hemos hecho con
ganas y pasion, con la mejor disposicion, con energia y, por qué no decirlo, con
entranable carino por el tema, por el mundo a veces inasible de las comunica-
ciones,ese mundo que consideramos tan nuestro como la sangre que corre por
nuestras venas. Porque, después de todo, la comunicacién es el mundo en el
que vivimos, porque la comunicacion se confunde con nuestras vidas y la vida
de todos los seres humanos. Es la poderosa fuerza vital que, a la vez, anima y
confiere plenitud de sentido.

Por eso pensamos y concebimos El Libro de las Comunicaciones como un obsequio
nuestro,de la Universidad que hemos imaginado y construido,a todos nuestros
amigos, seres queridos y asociados, a los medios y a las personas que laboran
en ellos,a los académicos y estudiantes. En fin, esta obra estd dedicada incluso
a quienes todavia no nos conocen,como una invitacion abierta y generosa para
conectarse con esta fascinante ventana, a emprender un viaje por el inmenso
y magnifico mundo de las Comunicaciones y encantarse con su espiritu y
maravillosa esencia.
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La escritura -la expresion

de la palabra en un soporte
material- se encuentra entre
ese punado de inventos que
han cambiado decisivamente la
historia de la humanidad. Sélo
el arado,la rueda o el dominio
del fuego pueden compardrsele
por su trascendencia e impacto,
abarcando ambitos tan diversos
como la simple contabilidad, el
registro de la historia, la fija-
cion del canon religioso y la
preservacion del conocimiento,
entre muchos otros. Desde las
tabletas de arcilla, pasando por
los rollos de papiro y pergamino
hasta la tinta electrdnica y el
papel digital, la escritura ha sido
a lavez instrumento y testimonio
de la existencia humana en el
tiempo y continda al dia de hoy
facilitando nuestras vidas de
multiples maneras.

L.a Escritura



Inicios y relevancia de la escritura

En su acepcion mas basica, la escritura consiste en la exteriorizacidon material del len-

LO S prime ros SiSte mas de es Cl’itllra guaje en un soporte perdurable. Las formas mds primitivas de ese transito estan dadas
COIIOCidOS fueron inve IltadOS por por las pinturas rupestres -las mds antiguas, de hace 40 mil anos-, representaciones

figurativas o abstractas a través de las cuales los hombres y mujeres del pasado reflejaron

7 1 . 1 sus preocupaciones mundanas, pero también su modo de vida
IOS eglpCIO.S y 108 me SOPOtamIEOS’ visic')pn del rﬁundo. Gracias a estal; inscripciones es mucho lo quz
haC e ap rOXImadame nte 6.000 anos. podemos saber de nuestros antepasados que de otra manera se Varios pueblos y civilizaciones de la Antigiie-
. . habria perdido,como ocurrié con la mayor parte de la cultura oral. dad le atribuian a la escritura un origen divino.
Fueron ello S qullene S lnventaron ]'a En algin momento del siglo VIIl a.C.,por ejemplo, el poeta Homero En China, el inventor mitico de la escritura es
1 1 1 fijé en un texto La Iliada y La Odisea, historias ambas que durante el emperador Fu Xi,a quien le fueron revela-
€S Crltul:a ‘] erogllﬁc d y la cune lfo rme, sgglos se venian contandﬁ oralmente en fiestas y celeb?."aciones,de dos lops Ocho Trigram(:s en los que se basa el
re Spe ctivamente. generacion en generacion. El traspaso de tales mitos a un soporte [-Ching y que serian también el origen de la
fisico es considerado el punto de partida de la literatura occidental, caligrafia china. Para los egipcios, la escritura
permitiendo que las aventuras de los héroes de Troya y el viaje era un regalo de Tot, el dios del Conocimiento,
fantastico de Ulises perduren hasta nuestros dias. mientras que para los sumerios fue la diosa

Inanna quien la rob¢ a Enki, el dios de la Sabi-

Los primeros sistemas de escritura conocidos fueron in- durfa,y la entregé a la humanidad.
ventados por los egipcios y los mesopotamicos, hace apro-

ximadamente 6.000 anos. Fueron ellos quienes inventaron

la escritura jeroglifica y la cuneiforme, respectivamente. Es-

tas primeras inscripciones son pictogréficas, representaciones figurativas de algiin

aspecto de la realidad. En el transcurso de los siglos, los sistemas picto e ideogra-

ficos dieron paso a otros en que los signos representan sonidos, una escritura fonética

que sento las bases de la abstraccion. Hacia el ano 1000 a.C., esta secuencia evolutiva

se completd con el alfabeto fenicio, una simplificacion de los jeroglificos egipcios que

constaba de apenas 22 caracteres. En su trajinar de comerciantes,los fenicios llevaron

su alfabeto a los griegos, quienes modificaron los signos y agregaron otros nuevos para
representar las vocales. Posteriormente, los romanos hicieron lo mismo con el griego
para crear el alfabeto latino, que es el que utiliza este libro, entre muchos otros.

El paso de las prdcticas simbélicas de la llamada “prehistoria”a los sistemas de escritura
propiamente tales corrio paralelo al desarrollo de los primeros asentamientos urbanos.
En la medida que la economia de subsistenciay el trueque dieron paso a la division del
trabajo y, con ello, a la posibilidad de generar excedentes en la produccion de bienes
esenciales, se hizo indispensable poseer sistemas contables. En las ruinas de Uruk
(Mesopotamia, Oriente Préximo), por ejemplo, se han encontrado pequenas piezas de
arcilla con forma de objetos cotidianos -panes, jarras,animales,etc.- de hasta 9000 anos
de antigtiedad y que, segtin se cree,tenian como propdsito el conteo por corresponden-
cia. A medida que los asentamientos humanos asumieron formas mds complejas, los
sistemas de registro que empleaban también hubieron de sofisticarse: eventualmente,
las piezas usadas para la contabilidad fueron reemplazadas por marcas convencionales,
con las que era posible hacer mucho mas que registrar cantidades.
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Enlinea conlo anterior,durante mucho tiempo los antropélogos interpretaron el
dominio de la escritura como la marca distintiva de una civilizacién. La existen-
cia de registros escritos,a su vez, ha sido considerada tradicionalmente como la
condicion de posibilidad de la historiografia y el punto de origen de la historia,
llaméndose “prehistoria”a todo el periodo humano anterior a la escritura. En los
mitos de varias culturas antiguas, el origen de la escritura se explica como un
regalo de los dioses, mientras que su implementacién permitio fijar el canon de
las religiones y facilitar su difusién. La escritura se transformo asi en un atributo
de burdcratas y sacerdotes, intérpretes privilegiados de lo divino y, en muchos
casos,los primeros archivistas.

La complejidad de los sistemas de escritura prealfabéticos y su estrecharelacion
con el poder terrenal y espiritual determinaban que ésta estuviese reservada a
una infima minoria, configurando lo que el antropdlogo
Jack Goody ha llamado “cultura escrita restringida”. Por
ejemplo, se estima que apenas el 1% de la poblacion del

[]“Lee! [{Oh, Muhdmmad!l Antiguo Egipto sabia leer, incluyendo al faradn y sus cua-

En el nombre de tu Sefior, Quien cred dros administrativos,los jefes militares,quizds sus esposas
todas las cosas. Cred al hombre de un y los sacerdotes. En China, en tanto, una persona tenia
cigoto. jLee! Que tu Seflor es el mds que conocer al menos 3000 caracteres para alfabetizarse
Generoso. Ensend [la escritural con el en un nivel basico y unos 50000 para considerarse real-
cdlamo. Y le ensend al hombre lo que mente alfabetizada. S6lo una pequena élite tenia sufi-
este no sabia” (Cordn 96:1-5). ciente tiempo y recursos para llegar a dominar esa técnica.

3.200 a.C. 3.000 a.C. 1.700 a.C. 1.400 a.C. 1.200 a.C. 1.000 a.C. 900 a.C 760 a.C

Se crea en Mesopotamia En Egipto surge la escri- Escritura ideografica El escriba Sin-lige-un- Se estandariza el alfabeto Adaptacion del alfabeto Primeros testimonios El poeta Homero
el sistema de escritura tura jeroglifica. El papiro china. ninni escribe en tablillas fenicio con 22 letras fenicio por los griegos, pictograficos en transcribe La Iliada
cuneiforme. se perfila como el material de arcilla la Epopeya de consonantes. que incorporan las vocales. Mesoameérica. y La Odisea.

de escritura privilegiado. Gilgamesh, el poema épico

mds antiguo conocido.

LA ODISEA

Hiimsea
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El primer uso
documentado de
un servicio de
mensajeria para
transportar
documentos escri-

tos corresponde al

donde los faraones
usaban mensajeros
para difundir
sus decretos.

700 a.C. 300 a.C.

Surge el alfabeto latino, Es creada la Biblioteca

convertido posteriormente de Alejandria, la mds

en el estdndar de Occidente. grande de su tiempo. Llegd
a albergar mds de 500 mil
manuscritos.

105 d.C.

Creacion del papel

en China por Cai Lun.

751 d.C.

La fallida invasion china a
Samarcanda (Uzbekistdn)

da lugar a la expansidn

del papel, primero
por el mundo drabe y

luego por Europa.

El manejo de la escritura fue también una condicion basica para la existencia
de los imperios de la antigiiedad, como ejemplifica el desarrollo de los primeros
sistemas postales. El primer uso documentado de un servicio de mensajeria para
transportar documentos escritos corresponde al Antiguo Egipto,donde los faraones
usaban mensajeros para difundir sus decretos. Los romanos desarrollaron dos
sistemas de correo con caballos, uno publico y uno privado, que permitian que
los mensajes recorrieran g8oo kilometros al dia, cifra que en su momento debe
haber parecido insuperable. En la region andina sudamericana,los incas también
desarrollaron un sofisticado sistema de comunicacidn, transporte y mensajeria
en base al Camino del Inca, una impresionante red caminera que alcanzo una
extension de 60 mil kilometros. En lugar de cartas, los mensajeros o chasquis
transportaban quipus, un sistema tridimensional de registro basado en cuerdas
anudadas de diferentes colores.

Pese a estas y otras ventajas,la escritura no tuvo un camino facil parallegar a ser
universalmente aceptada. En el didlogo platdnico Fedro,Sdcrates relata la inven-
cion de la escritura por Teut, dios egipcio del conocimiento e inventor también
de los numeros, la geometria y la astronomia. Cuando Teut presentd al rey las
artes que habia inventado y sus posibles usos, dijo de la escritura que ofreceria
“un remedio contra la dificultad de aprender y retener’,a lo que el rey respondié
que no: la escritura, dijo, “s6lo producira el olvido en las almas de los que la
conozcan, haciéndoles despreciar la memoria; confiados en este auxilio extrano
abandonaran a caracteres materiales el cuidado de conservar los recuerdos, cuyo
rastro habrad perdido su espiritu”.

En tiempos de Platdn, los usos de la escritura estaban extendiéndose entre los
griegos, que utilizaban piezas de ceramica para todo tipo de anotaciones a modo
de borrador; registraban por escrito sus transacciones, escribian contratos
y empezaban a transitar del derecho consuetudinario al derecho escrito. Sin
embargo, la cultura griega seguia siendo predominantemente oral, la lectura
individual y silenciosa era minoritaria y los textos se pensaban para ser leidos y
representados ante una audiencia, como ocurria por ejemplo en las recitaciones
de poesia. De lo anterior se sigue que la oralidad y la escritura deben entenderse
como complementarias y no como opuestas y que el transito de las sociedades
a la lecto-escritura fue siempre algo gradual.
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.el papel,
aparecio en

en el
siglo I [..] Una
circunstancia

aparentemente
fortuita permitio
que el papel
permeara las
fronteras chinas

Los soportes de escritura

Para que la escritura desplegara todo su potencial, era indispensable contar con
los medios materiales que permitieran su difusién. La historia de la escritura,
por lo tanto, es inseparable de la de sus soportes materiales, partiendo por las
tabletas de arcilla con marcas en forma de cuna (de ahi el nombre “cuneiforme”).
Hacia el ano 1400 a.C., el escriba Sin-leqi-unninni transcribi6 sobre esta super-
ficie la epopeya de Gilgamesh,legendario rey de Uruk; se trata del poema épico
mas antiguo conocido. Luego de la arcilla vino el papiro, uno de los soportes
mads utilizados en la antigiedad por la facilidad de su elaboracién (a partir de
capas de fibras de la planta del mismo nombre), su capacidad de fijar la tinta y su
ligereza, que permitia su transporte sin demasiado esfuerzo. Este fue el material
sobre el que escribian los fildsofos griegos y el que empleaban los emperadores
romanos para despachar sus 6rdenes,usandose también para producir libros en
forma de rollo. Fundada hacia el siglo Il a.C.,1a célebre Biblioteca de Alejandria
llegd a albergar cientos de miles de libros en este formato, perfilindose como el
gran centro del saber de la antigiedad.

El aumento de la demanda de papiros en Europay su consiguiente encarecimento
y escasez,sumado a la mala conservacion del material fuera del seco clima egipcio,
llevaron al desarrollo, hacia el siglo II a.C., de un nuevo soporte de escritura: la
piel de animales (ovejas, cabras,terneros u otros) depilada y secada por tensién.

7 .

A este material se le llamd “pergamino’, por su origen en la ciudad de Pérgamo,

en 751... actual Turquia. Mds resistente que el papiro, el pergamino tenia ademads la ven- 8
taja de poder plegarse sin romperse, por lo que se volvié una préctica habitual La falta de intercambios entre Oriente y Occidente retardd por varios siglos ‘g
superponer varios de ellos, plegarlos por el medio, coserlos y encuadernarlos. A la llegada del papel a Europa, manteniéndose el pergamino como el soporte a
este formato se le dio el nombre de cddice o codex, el antecesor del actual libro. dominante durante casi toda la Edad Media. Una circunstancia aparentemente 4
A diferencia de los rollos, los cddices permitian iniciar la lectura en cualquier fortuita permitié que el papel permeara las fronteras chinas: en 751, a fallida in- 2
parte, sin necesidad de desplegar el texto completo; eran mas ficiles de alma- vasidn china de Samarcanda (actual Uzbekistdn), uno de los hitos de la Ruta de .§
cenar en estantes y en su lomo se podia leer ficilmente de qué se trataban, en la Seda, dejo como saldo un grupo de prisioneros que revelaron los secretos del é
caso que incluyeran el titulo,razones todas por las que acabaron convirtiéndose papel a sus captores arabes, lo que llevé a la fundacién de una fébrica de papel o
en el formato dominante alrededor del siglo IV. Otro impulso decisivo vino de en esa ciudad. El nuevo invento se difundié rdpidamente por el mundo isldmico °
parte de la Iglesia Catdlica, que quiso diferenciarse de los rollos utilizados por y, posteriormente, por Europa, esto tiltimo gracias a la expansién del Islam. El p-21

los judios y fomentd el uso del libro.

El ganador de la historia de los soportes de escritura, el papel,aparecié en China
en el siglo II. La historia cuenta que alrededor del ano 105,el emperador He de Han

primer molino papelero europeo se instald en Xdtiva (actual Valencia, Espana)
en el siglo XI, tras lo cual el papel continud su expansion por Italia y luego por el
resto del continente.

ordend a sus sabios inventar un material de escritura mds econdmico, flexible y La llegada del papel, que, a diferencia del pergamino, podia [.] “El alfabeto significé poder, autoridad
resistente que los entonces disponibles,como el bambu,la seday la madera. Uno producirse casi sin limites, facilit6 la comunicacién enor- y control de las estructuras militares a
de sus consejeros, el eunuco Cai Lun, decidid probar triturando con agua cdna- memente y permitié que la informacidn y el conocimiento distancia. Cuando se le sumé el papiro, el
mos, cortezas de drboles, trapos de tela y trozos de redes de pesca, obteniendo circularan de manera mucho mds eficiente. Si bien su im- alfabeto significé el final de las burocra-
una pasta que luego extendid en capas muy finas y dejé secar al sol. El nuevo pacto estaba estructuralmente limitado por la muy baja cias estacionarias del templo y de los
material le valié al funcionario un titulo nobiliario y un entierro con todos los alfabetizacion, indudablemente contribuyé a que cada vez monopolios sacerdotales del saber y del
honores, siendo considerado, junto a la brujula, la imprenta y la pdlvora, como mds hombres y mujeres aprendieran a leery a escribir. Fue, poder” (Marshall McLuhan, Comprender los
uno de los mayores logros de la cultura china. Prontamente el papel comenzd ademds,uno de los detonantes de la llamada “revolucién de medios de comunicacién, 1964).

a fabricarse en gran escala y para el siglo III era ya el sistema dominante en el la imprenta’, tema éste de un capitulo posterior.

gran imperio del Oriente.




Durante siglos el libro ha sido
el objeto cultural por excelen-
cia, protagonista y testigo de la
historia y el principal instru-
mento de transmision del
conocimiento. Su larga historia
puede enmarcarse entre dos
revoluciones: la primera,

la “revolucidén de la imprenta’,
gracias a la cual el libro dejo

de ser ese objeto sagrado y
exclusivo para salir al encuentro
de las masas. La segunda y mas
reciente, la “revolucion digital”,
ha permitido a las letras impre-
sas independizarse de su soporte
fisico para difundirse a través
de la Red, abriéndose de paso

a transformaciones

todavia insospechadas.

El Libro



La revolucion cultural del libro impreso

No es una exageracion hablar de una “revolucion” para sintetizar la variedad y
trascendencia de las consecuencias provocadas porlaimprenta de tipos moviles,
cuya invencién es generalmente atribuida a Johannes Gutenberg (1397-1468). Nacido
en Maguncia (Alemania) e hijo de una rica familia de orfebres, Gutenberg reunia
una gran destreza para trabajar el metal y un agudo sentido empresarial,cualidades

ambas que fueron decisivas para concretar su proyecto. Las circunstancias eran
propicias, pues la creacién de las universidades (alrededor de medio centenar
para el ano 1400), la introduccion del papel, mds barato y manejable que el per-
gamino, y la reactivacidon del comercio y de la vida urbana, entre otros factores,
apuntalaban la demanda de textos en Europa a un ritmo tal que los copistas no
eran capaces de satisfacer.

Hasta antes de Gutenberg,la técnica de impresidén mds utilizada en Europa
era la xilografia, que consistia en la reproduccién de imdgenes y textos a par-
tir de una plancha tunica de madera. La desventaja era que tallar cada plancha
tomaba mucho tiempo, no siendo posible por lo tanto imprimir mds que hojas
sueltas -generalmente imdgenes piadosas- o pequenos opusculos. Sdlo ex-
cepcionalmente este sistema se uso para producir libros, reservindose para
textos destinados a ser usados muchas veces, como los textos sagrados. Este
era el caso del libro xilografico mds antiguo conocido: el Sutra del Diamante,
texto budista datado en 8es. Un par de siglos mds tarde, en el Lejano Oriente
se habria desarrollado un sistema de impresion con tipos mdéviles muy similar
al de Gutenberg, pero hasta donde se sabe, dicha técnica nunca llegé a Europa.
Aunque hubo contempordneos que adujeron también conocer los secretos de

la impresion, lo cierto es que la imprenta de Gutenberg satisfizo cabalmente S
las necesidades de su tiempo y se convirtié en el nuevo estdndar, por lo que 'g
su paternidad sobre el invento no estd en discusion. 3
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Durante la dinastia Tang
en China se desarrolla la

impresidn con bloques.

Se imprime el Sutra
del Diamante

el libro xilogrdfico
mds antiguo conocido.

Invencion de la impren-
ta de tipos maviles por
Johannes Gutenberg,
quien adquiere notorie-
dad por su impresion
de la Biblia.

El refjormista Martin Lu-
tero publica su traduccion
del Nuevo Testamento
al alemdn, dando impulso

a la edicion de textos en
lengua verndcula.

Se publica la primera
edicion del Indice

de Libros Prohibidos
(Index librorum
prohibitorum)

de la Iglesia Catdlica,
en el marco de la
Contrarrefjorma.
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Sale a la luz en Madrid
la primera parte de Don
Quijote de la Mancha,
novela de Miguel de
Cervantes.
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Diderot y D’Alambert
lanzan el primer tomo

de la Enciclopedia o
Diccionario razonado
de las ciencias,las artes
v los oficios, un ambicio-
so proyecto de compila-
cion del saber universal.
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La imprenta de
Gutenberg

cambio profunda e
irreversiblemente
la manera en que
los libros eran pro-
ducidos, distribui-
dos y leidos.

La genialidad de Gutenberg estribo en aprovechar los recursos materiales y téc-
nicos propios de su tiempo y combinarlos con otros nuevos. Reemplazé los tipos
moviles de madera, fragiles y poco confiables, por otros hechos de plomo, estano
y antimonio que resistian bien la presion de la prensa. Los tipos metdlicos se
colocaban en bastidores de madera formando palabras y frases hasta completar
todos los renglones; luego se aplicaba tinta sobre los tipos y se hacia presion
con ellos con la prensa sobre el pergamino o el papel; aparentemente, el inventor
aleman se habria inspirado en las prensas de vino de su region natal. Luego de
varias pruebas exitosas, hacia 1452 Gutenberg inicio la produccion de la célebre
Biblia de 42 lineas,de la que se imprimieron 300 copias. Sin embargo,una disputa
legal entre Gutenbergy su socio capitalista, el banquero Johan Fust, termind con
el primero fuera del negocio. En relativo anonimato y sin haber podido lucrar con
su invento, Johannes Gutenberg murio en el ano 1568.

El asalto de Maguncia por las tropas del principe Adolfo II de Nassau en 1462
provoco que varios artesanos y comerciantes dejaran la ciudad, entre ellos los
primeros impresores. Esta circunstancia permitid que el arte de la imprenta se
difundiera rapidamente por Europa, primero a lo largo del Rin y luego en el resto
del continente. Para el ano 1500,1a imprenta ya estaba presente en 250 ciudades,
incluyendo Basilea, Roma, Paris, Venecia, Cracovia y Praga. La primera imprenta
del continente americano se instalé en Nueva Espana (México) en 1539, mientras
que Chile tuvo la suya recién en 1811, durante la Patria Vieja. La penetracion de
la imprenta también fue lenta en Rusia y el mundo cristiano ortodoxo, donde
la clase alfabetizada se limitaba casi exclusivamente al clero,y en el mundo
musulman, dada la oposicion de las autoridades politicas y religiosas. Estos
desfases sugieren que la “revolucion de la imprenta” no dependia inicamente

de la tecnologia, sino que requeria de ciertas condiciones sociales y culturales
para desplegar todo su potencial.

La imprenta de Gutenberg cambio profunda e irreversiblemente la manera en
que los libros eran producidos, distribuidos y leidos. Los que por siglos habian
sido objetos unicos (no habia dos libros iguales), escasos y de enorme valor
se transformaron en productos estandarizados, abun-
dantes y asequibles. Hacia el ano 1500, la produccion

de libros impresos se estimaba entre 15 y 20 millo- Durante la Baja Edad Media (1300 - 1500),
nes de ejemplares; para el 1600, ésta ya alcanzaba los la reactivacién de la vida urbana, la

200 millones, cifra que superaba largamente el total expansién del comercio, la creacion de las
de los libros copiados a mano en los siglos anteriores. En ese universidades y la introduccién del papel,
mismo lapso, el precio de los libros se redujo del equivalente entre otros factores, presionaron para

a seis meses de sueldo a seis horas, rebajando con ello las ampliar la todavia restringida cultura es-
barreras de entrada a la lecto-escritura y permitiendo a cada critay prepararon el terreno a la llamada
vez mds personas participar de la cultura escrita, incluyen- “revolucién de la imprenta”

do a mujeres y hombres laicos instruidos, funcionarios de
gobierno, aristécratas, comerciantes y algunos artesanos.

Como suele ocurrir en la historia, el nuevo invento fue recibido tanto con entu-
siasmo como con preocupacion. Ademas de los escribas que vieron amenazada
su fuente de trabajo, el libro impreso debid enfrentar la resistencia de la Iglesia
Catdlica, que durante siglos habia detentado el monopolio de la cultura escrita.
En 1487el papa Inocencio VIII decreté que todos los libros debian ser visados por
la autoridad eclesidstica antes de ser impresos,incluyendo la Biblia en cualquier
idioma que no fuera el latin, cuyo uso se limitaba a una minoria de clérigos y
letrados. La Iglesia temia, no sin razdn, que liberar el acceso a la Biblia implica-
ria perder el control sobre como ésta era interpretada, en circunstancias que la
vida diaria de las personas se regia en buena medida por esa interpretacion. La
cuestion del acceso a las Escrituras estuvo de hecho en el centro de la Reforma
Protestante, iniciada con la publicacién de las 95 Tesis por Martin Lutero en 1517
Cinco anos mads tarde, el propio Lutero lanzé su traduccion del Nuevo Testamen-
to al aleman, instando a los feligreses a prescindir de la mediacion sacerdotal y
socavando de paso la autoridad de la Iglesia Catdlica.
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Amazon lanza el lector
Kindle, de gran éxito
por Internet. Por las mis- comercial y que impul-
mas fjechas se lanzan los sa la industria del libro
primeros dispositivos de electronico.

El escritor Michael Hart

lanza el Proyecto Guten-
berg, la primera biblioteca
digital gratuita del mundo.

La compania Amazon da
inicio a la venta de libros

lectura de libros electroni-
cos (ereaders).
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LaBiblia no fue el inico libro que comenzé a ser publicado en un idioma distinto
dellatin. El Renacimiento trajo aparejado un aumento de la demanda de textos en
lenguas “vulgares” o verndculas, que eran las que hablaba la gente comun. Entre
los ejemplos tempranos se incluyen La Divina Comedia de Dante y Los cuentos de
Canterbury de Chaucer, impresos respectivamente en italiano y en inglés medio
durante el siglo XV. Editores como el veneciano Aldo Manucio (1449-1515) vieron
en los textos en lengua vulgar una oportunidad de ampliar el mercado,innovando
ademds en la forma y materialidad de los libros. Su coleccién combinaba y daba el
mismo tratamiento a los autores cldsicos y los verndculos,estrenando el formato
“de bolsillo” y las flamantes letras “romana” e “itdlica” (cursiva), antecesoras de
las fuentes de los actuales procesadores de texto. Con todo, el latin fue el idioma
preponderante en los primeros anos de la imprenta, al punto que de los mds de
24 mil “incunables” (impresos anteriores al ano 1500) que han sobrevivido, el 77%
estd en latin. Casila mitad (45%) de esos “incunables” trata de teologia, muestra
también de continuidad entre el periodo manuscrito y la “revolucién de la imprenta”.

La mayor oferta de libros en circulacidn y la proliferacién de nuevos titulos obli-
garon a mejorar o disefiar nuevos sistemas para organizar, catalogar y clasificar
los libros. Las bibliotecas tuvieron que expandirse o hubo que crear otras nuevas,
como la Biblioteca Estatal de Berlin (1661),1a Biblioteca Nacional de Espana (1711)
o la Biblioteca Britdnica (1759); como en la Antigliedad, la posesién de grandes
bibliotecas actuaba como un simbolo de podery de riqueza. La numeracion de las
pdginas de los libros y la inclusién de indices hicieron mds expedita la consulta
de informacidn, mientras que la publicacién de bibliografias y catdlogos ayudé a
los lectores a navegar en el cada vez mds extenso mar de publicaciones. Si bien
cada biblioteca era diferente y éstas podian servir a distintos propositos, una
tipica biblioteca de un lector humanista podia dividirse en cuatro categorias:
libros religiosos (la Biblia, obras devocionales, historia eclesidstica); libros de
ensenanza cldsica (Cicerdn, Aristételes, Platdn, Séneca, Plutarco, Virgilio, etc.);
libros profesionales (de anatomia, medicina, derecho,etc.) y literatura variada en
lengua verndcula (Erasmo, Maquiavelo, Bocaccio, Petrarca, etc.).

En un plano quizds menos evidente,la masificacidon del libro impreso permitid por
primera vez al publico lector leer los mismos titulos y exponerse a las mismas
ideas al mismo tiempo,trascendiendo incluso las barreras
geograficas e idiomaticas. El animado intercambio entre

[-.] “Este sobredicho hidalgo,los ratos que
estaba ocioso (que eran los mds del ano) se
daba a leer libros de caballerias con tanta
aficion y gusto, que olvidé casi de todo pun-
to el ejercicio de la caza,y aun la adminis-
tracion de su hacienda. [..] En resolucién,
él se enfrascd tanto en su lectura, que se

le pasaban las noches leyendo de claro en
claro,y los dias de turbio en turbio,

y asi, del poco dormir y del mucho leer, se
le secd el cerebro, de manera que vino a
perder el juicio” (Miguel de Cervantes, Don

Quijote de la Mancha, 1605).

lectores y escritores en pos del conocimiento dio origen,en
el siglo XVI,a lallamada “Republica de las Letras’,expresion
que aludia a unared social alavez real e imaginaria abierta
atodas las edades,nacionalidades, sexos y clases socialesy
en que se hablaban todos los idiomas, tanto antiguos como
modernos; el latin,en este contexto,funcionaba como lengua
franca. La escritura era la tnica carta de ciudadania y las
“Letras” abarcaban todos los campos del saber, sin discri-
minar entre “ciencias” e “humanidades”. Estos intercambios,
extendidos luego a los periddicos, los salones y los cafés,
fueron determinantes para difundir las ideas del humanis-
mo primero,las de laIlustracion después y en general para
promover las revoluciones cientificas de la edad moderna.

Una ultima consecuencia de la revolucidn del libro impreso tiene que ver con
las prdcticas de lectura. Mientras que los libros del siglo XV eran tan grandes y
pesados que se necesitaba un atril para hojearlos,las nuevas ediciones en cuarto
o en octavo permitian a los lectores llevar los libros consigo y leerlos en casi
cualquier parte. Fue asi que tom¢ vuelo la lectura privada,individual y silenciosa,
modalidad que alalarga se transformaria en dominante pero que en su momento
fue considerada peligrosa, especialmente cuando la practicaban grupos subor-
dinados como las mujeres y la “gente comun”. El ejemplo mds conocido de los
peligros de lalectura privada lo representa el Quijote de Miguel de Cervantes (1605),
el famoso hidalgo que de tanto leer libros de caballeria acabd confundiendo la
ficcion con larealidad. Con todo,la lectura colectiva y en voz alta continud practi-
candose al menos hasta entrado el siglo XIX, especialmente entre la clase obrera,
enregiones con bajas tasas de alfabetizacién o en reuniones o veladas familiares.
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El libro en la era digital

El hito importante mds reciente en relacién con el libro es la aparicién del
libro electrénico o digital (ebook), Su todavia corta historia ha avanzado al rit-
mo del cambio tecnoldgico acelerado, teniendo como teldn de fondo la re-
volucién de Internet y su imbricacién en practicamente todo aspecto de la
vida contempordnea, incluyendo por cierto la escritura, la edicién, la comer-
cializacidn y la lectura de libros. El paso del libro a la era digital ha sido tan
rapido y sus efectos tan profundos que hay quienes hablan de una “revolu-
cion’y aunque no es posible todavia dimensionar la totalidad de sus alcances,
resulta claro que el libro no es ya mds unicamente lo que histéricamente fue:
un conjunto de hojas unidas por uno de sus lados y encuadernadas, a la manera
de los cddices medievales.

La edicidn digital de textos se inicid en las décadas de 1970 y 1980, junto con
la llegada de los computadores personales al ambito editorial. Estos prime-
ros textos digitales no estaban dirigidos al publico masivo, pues se trataba
de insumos de un proceso cuyo resultado final seguia siendo un libro en papel.
Esta situacién comenzd a cambiar cuando el norteamericano Michael Hart

lanzé el Proyecto Gutenberg (1971), una iniciativa de digitalizacién de libros
de dominio publico cuyo objetivo era crear una gran biblioteca digital gratuita.
Por “digitalizacién” se entendia entonces la transcripcién manual de los textos,
ya que tecnologias como los escdneres o las cdmaras digitales no estaban aun
disponibles. A la fecha, el Proyecto Gutenberg cuenta con mds de 60 mil titulos
descargables y se mantiene como la biblioteca digital mds antigua del mundo.

En un primer momento, los libros del Proyecto Gutenberg o cualquier otro libro
digital sdlo podian leerse en la pantalla del computador, lo que resultaba muy
desgastante para la vista cuando se trataba de textos extensos. Los primeros
dispositivos de lectura electrénicos (ereaders) aparecieron en la década de 1990,
momento también en que la compania Amazon inicio la venta de ebooks por In-
ternet. Estos primeros dispositivos fueron recibidos tibiamente, en parte por su
elevado precio,en parte porque sus pantallas retroiluminadas los hacian incdémodos
de leer. La creacidn de la tinta electrénica (eink) en 1997 permitié a los aparatos
prescindir de la iluminacidn posterior y mejorar con ello la experiencia de lectura,
abriendo paso a la masificacion de los ebooks y los ereaders en la década siguiente.

El impulso decisivo vino de la mano del Kindle de Amazon (2007), el primer
lector que alcanzé éxito masivo y que marcd la pauta a la industria del libro
electronico. Aparte sus varias caracteristicas y prestaciones (pantalla de seis
pulgadas con tecnologia eink,conexion wifi, audifonos para escuchar audio-
libros, etc.), el Kindle tenia la particularidad de estar asociado a la tienda vir-
tual de Amazon, permitiendo a los lectores elegir y descargar libros desde un
enorme catdlogo (400 mil titulos al ano 2010) a un precio mucho menor que el
de las ediciones fisicas. Tres anos mads tarde Apple lanzd la tableta iPad (2010),
la mds exitosa en su tipo y que incluia también un servicio de compra y des-
carga de libros electrénicos. La tablet de Apple encarnaba la tendencia do-
minante en esos anos y los inmediatamente posteriores: ofrecer la ma-
yor cantidad de prestaciones en un unico dispositivo que ademds asegure
autonomia y portabilidad.




Laindustria del libro electronico es hoy unarealidad y su importancia es innegable,
pero contra los prondsticos mds tajantes,no ha llegado todavia a desplazar al libro
en papel. A fines de 2010, 1as ventas de ebooks en Amazon superaron por primera
vez a las de libros fisicos en la misma plataforma y para el ano 2013, los libros
electronicos representaban alrededor del 20% de las ventas totales de libros en
los Estados Unidos. En la actualidad, los libros electrénicos representan entre
un 5 y un 10% del total de libros vendidos,llegando excepcionalmente y sdlo en
algunos paises a las dos cifras. Segun datos del Statista Global Survey,la tasa de
penetracion de los ebooks es especialmente elevada en China,donde un 58% de los
encuestados prefere ese formato. Mientras que paises como Espana o Argentina
se inclinan decididamente por el formato tradicional (56 y 50%,respectivamente),
en el resto del mundo la proporcidn entre ambos es mds equilibrada, casi siempre
en favor del libro impreso. A falta de informacidon méds concluyente, parece ser
que la mayoria de quienes leen habitualmente lo hacen tanto en formato digital
como en papel, no de forma excluyente sino que alternando entre uno u otro
segun la ocasion.

De esta convivencia no debe desprenderse que el libro y la lectura analdgicas y
sus equivalentes digitales son homologables. Hay quienes sostienen que la lectura
en la era digital se parece mds a navegar por Internet o a hacer “zapping” que ala
lectura que practicaba, por ejemplo, el Quijote, cuya inmersidn profunda en los
libros no parece compatible con la actual cultura de la gratificacion inmediata.
Correlativamente, el ebook ha tendido a evolucionar desde la version electrénica
de un libro impreso a un objeto de naturaleza completamente distinta: un libro
hipermedia (multimedia con hipertexto) con contenidos mds propios del entorno
digital (animaciones, fotografias,graficos,ilustraciones, musica,videos,etc.) y que

exige del ptblico una actitud mads activa que la acostumbrada. En estos casos,la 51
lectora o lector puede acceder (o no) a los distintos enlaces ofrecidos a su propio 'g
ritmo, en el orden que quiera y conforme a sus propios gustos y necesidades, a a

la manera de los llamados “prosumidores” %
Pese a sus muchas ventajas, el libro electrénico no estd En el afio 2022, 1a Encuesta de ‘E‘
exento de problemas. En primer lugar y como casi todo hdbitos y percepciones lectoras é’
contenido digital,los ebooks deben enfrentar la amenaza de en Chile (Ipsos y Fundacién S

la pirateria,toda vez que la cultura de gratuidad en Internet La Fuente) arrojé que un 55% —
es contradictoria con la idea del derecho de autor. Como de quienes leen libros al p-33
referencia, se estimaba que al ano 2020 sélo el 4% de los menos una vez por semana lo

libros electronicos que se leian en Espana eran comprados hace en formato fisico,un 49%

legalmente; presumiblemente, el panorama en otros paises lee libros digitales y sélo un

no es muy distinto. Un segundo conjunto de proble- mas 19% escucha audiolibros.

tiene que ver con la decadencia digital y la obsolescen-

cia programada: producto del reciente cambio tecnoldgi-

co, tanto los formatos digitales como los dispositivos de

lectura quedan rapidamente obsoletos, al punto que un texto descargado hoy
en un Kindle puede no ser compatible con un aparato equivalente de 10 o 15
afios mds (por no hablar de los viejos discos flexibles o “floppy”). El libro fisico
en cambio casi no ha cambiado su forma desde el tiempo de los cddices,
estando practicamente disenado para durar. Tal vez ahi radica una de las claves
de su permanencia.




Hija directa de la imprenta, mas
tarde vdstago adoptivo de la
Ilustracion, la prensa escrita nacio
en la agitada época de monjes

que desafiaban la autoridad papal
y navegantes ansiosos de fama

y oro. Sus primeros esbozos en

el siglo XVI fueron panfletos,
hojas sueltas sin periodicidad,
cartas de viajes, documentos
reproducidos por los nuevos
medios técnicos para que el
escaso pero poderoso contingente
de personas que sabian leer en
Europa compartieran desde la idea
de la salvacion del alma como una
tarea individual, hasta los relatos
fantdsticos de tierras lejanas
donde se podia beber de la fuente
de la eterna juventud. Al calor

de la Revolucion Industrial, esas
piezas informativas irregulares
dieron paso al primer medio

de comunicacién de masas,
moldeando diariamente las ideas
y opiniones de millones de
personas y posiciondandose como
el llamado “cuarto poder”. Ya sea
en papel o a través de una pantalla
de cristal liquido, las palabras
impresas siguen satisfaciendo la
necesidad de hombres y mujeres
por saber lo que le ocurre y
piensan otros hombres y mujeres
en cualquier lugar del mundo.
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59 a.C.

Se publican en Roma las
Actas diarias del pueblo
romano (Acta diurna po-
puli romani), antecedente
remoto de los periddicos.

La prensa y el desarrollo
de la opinion publica

Aunque los primeros periddicos vieron la luz recién en la época moderna, sus
antecedentes pueden rastrearse hasta tiempos muy remotos. Un primer hito
en este sentido fueron las Actas diarias del pueblo romano (Acta diurna populi
romani), creadas hacia el 59 a.C. por iniciativa de Julio César y que informaban
alas y los romanos de los asuntos de la ciudad. Las Actas eran publicadas en
planchas de madera en el Foro, donde luego esclavos letrados las copiaban en
papiros y las difundian a otros puntos del imperio. Varios siglos mas tarde, a
mediados del 1500 aparecieron en Venecia los avvisi, un sistema de noticias por
correspondencia consistente en boletines manuscritos y senalado comunmente
como precedente directo de los periddicos. Con todo,la falta de periodicidad de
estas piezas informativas y su muy limitado alcance impiden hablar todavia de
periodicos propiamente tales, situacion que sélo cambiaria con la invencion de
la imprenta de tipos mdviles por Gutenberg, mediando el siglo XV.

En efecto,no pasé mucho tiempo para que la nueva técnica de impresion se em-
please con fines noticiosos, primero de manera irregular y luego en publicaciones
estables. En 1493, por ejemplo, las cartas de Cristébal Coldn sobre el hallazgo de
las Indias se imprimieron en varios idiomas y alcanzaron una importante difu-
sién,acompanandose generalmente de sugerentes grabados. Unas décadas mas
tarde se publico la primera noticia impresa en América: la Relacion del espantable
terremoto de Antigua Guatemala en 1541, hoja volante posterior en sdlo dos anos
alaintroduccion de la imprenta a Nueva Espana (México). Estas y otras publica-
ciones pavimentaron el camino a los primeros impresos informativos de cardcter
semanal: Relation aller Fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historien (“Recuento de
todas las noticias distinguidas y conmemorables”) y Avisa Relation oder Zeitung,
surgidos en Alemania a inicios del 1600 y considerados los primeros periddicos
del mundo. Para evitar la persecucion gubernamental,ambos impresos omitieron
deliberadamente el nombre de sus ciudades de origen, una muestra de que la
controversia en torno a la libertad de expresion ha acompanado al periodismo
desde sus inicios.

El formato tuvo amplia acogida y se expandid rapidamente: en sdlo cinco anos,
semanarios similares aparecieron en ciudades como Basilea, Viena, Frankfurt,
Berlin y Amsterdam,y menos de medio siglo después la prensa periédica ya estaba
presente en todo el continente europeo. En Inglaterra,a este tipo de publicaciones
se les denomind “corantos” (del francés “correr”),el primero de los cuales llevaba
por titulo Corante, or weekely newes fjrom Italy, Germany, Hungary, Poland, Bohemia,
France and the Low Countreys (1621). Otros nombres habituales de los primeros pe-
riédicos fueron “mercurio” (el mensajero de los dioses, en la mitologia romana)
y “gaceta’, este ultimo tomado de una moneda veneciana de bajo valor. Entre las
gacetas,la mas influyente fue La Gazette de Francia, creada en 1631 a instancias
del cardenal Richelieu y convertida luego en el érgano oficial de la monarquia
francesa. Precisamente en virtud del férreo control de las monarquias sobre la
imprenta, la norma en los primeros anos era que los periddicos se refirieran
unicamente a noticias del exterior.

Prontamente, sin embargo, la prohibicion a los periddicos de tratar los aconteci-
mientos locales acabd siendo superada por los hechos. Durante la Guerra Civil
inglesa (1642-1651), por ejemplo, los partidarios de la monarquia y del parlamento
recurrieron profusamente a la imprenta para promover sus respectivos puntos
de vista, permitiendo que cada vez mds personas se interiorizasen de los asuntos
publicos. Fue en este contexto que el poeta John Milton publicd su Aeropagitica
(1644), un influyente alegato en contra de la censura gubernamental y a favor de
la libertad de prensa. La creciente popularidad de los periddicos les permitid
acortar su periodicidad, primero con entregas bisemanales y luego saliendo en
forma diaria. El primer diario, Einkgmmende Zeitung (“Noticias entrantes”) vio la
luz en Alemania en 1650, siendo seguido en 1702 por el Daily Courant londinense.
Combinando informacidn politica,reportes comerciales y espacios publicitarios,
la prensa se posicioné gradualmente como un componente clave en la vida diaria
de los ciudadanos.

1500 - 1600

En distintas ciudades
europeas se producen
boletines noticiosos
manuscritos (en Venecia,
avvisi), que alcanzan
amplia circulacion.

1541

Se publica en México la
“Relacidn del espantable
terremoto que ha aconte-
cido en las Indias en una
ciudad llamada Guate-
mala} la primera noticia
impresa en América.

TERREXCYTCF DE 1541
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1605

Aparecen en Alemania los
primeros periddicos:

Relation aller Fiirnemmen
und gedenckwiirdigen
Historien y Avisa Relation
oder Zeitung, ambos de
cardcter semanal.

1650

Entra en circulacion
Einkgmmende Zeitung
(“Noticias entrantes”), el
primer periddico diario.

1812

El gobierno de José
Miguel Carrera lanza
La Aurora de Chile,
“periddico ministerial
2y politico”editado y
redactado por Fray
Camilo Henriquez.
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1827

Se funda E1 Mercurio
de Valparaiso,a la fecha
el periddico de habla
castellana mds antiguo
del mundo.
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1833

The Sun de Nueva York
da inicio a la “prensa del
penique” (penny press).
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El auge de la prensa periédica y su renovada libertad confluyeron con la cultura
de los cafés,espacios donde la emergente burguesia se reunia regularmente para
sociabilizar y debatir sobre distintas materias. A inicios del siglo XVIII existian

Si 13 Epoca MOde]?Ila presel’lCié unas tres mil casas de café sélo en Londres, cada una con un cierto nimero de
1 s s 1 d 1 1 7y e clientes regulares. Estas condiciones impulsaron el surgimiento de lo que Jurgen
d ap dricion dae ia prens d PO 1tica Habermas ha llamado “esfera publica’,un espacio intermedio entre el Estado y la
y bllrgue Sa, Ccon ].a REVOlUC io’n sociedad civil donde los sujetos privados (generalmente hombres adultos burgue-
p . i & ses) podian entablar discusiones criticas sobre las actividades del Parlamento y
IndUStI'lal de]. SlglO XIX asistimos a de la Corona. Estas discusiones eran a su vez amplificadas por la prensa escrita,
su transformacién en un auténtiCO la que junto con operar como vehiculo de ideas tendié a asumir como funcidn
propia la de fiscalizar al poder. De esta forma, la “esfera publica” contribuyd de-

me dio de Comunic aCiO']fl de masas. cisivamente a modelarlos Estados constitucionales modernos,los que de hecho

validan y reconocen el papel politico de la prensa resguardando las libertades
de prensa y de expresion. Asi ocurre por ejemplo en la Declaracion de Derechos
del Hombre y del Ciudadano (1789) y la Primera Enmienda de la Constitucion
estadounidense (1791).

Fue precisamente bajo este ideario que el gobierno de José Miguel Carrera cred
en febrero de 1812 La Aurora de Chile, el primer periédico nacional. “Estd en nuestro
poder, el grande, el precioso instrumento de la ilustracidn universal,la Imprenta.
Los sanos principios,el conocimiento de nuestros eternos derechos,las verdades
solidas y utiles van a difundirse entre todas las clases del Estado’, declaraba La
Aurora en su “Prospecto”. Su propdsito era contribuir a crear un espacio publico
ilustrado que permitiera sostener politicamente la lucha por la independencia,
cuestion a la que se abocd semanalmente durante mds de un ano y a lo largo
de 62 ejemplares.

g

=
El auge de la prensa comercial 2

=
Sila Epoca Moderna presencid la aparicién de la prensa politica y burguesa, con '§
la Revolucidn Industrial del siglo XIX asistimos a su transformacion en un autén- E
tico medio de comunicacion de masas. En tiempos de La Aurora, los periddicos 2
estaban todavia restringidos a una pequena élite, dado su elevado precio y los §
muy bajos niveles de alfabetizacién. Esta situacién comenzo -
a cambiar en 1833 cuando el editor neoyorquino Benjamin p-39
Day cred The Sun, un periédico en tamano carta con foco En 1835, el diario New York Sun causé
en noticias de interés humano y cuyo precio era de sdlo revuelo mundial por una serie de
un centavo. Gracias a la nueva imprenta a vapor, Day y sus articulos cientificos sobre el hallazgo
contempordneos podian imprimir hasta 18 mil ejemplares en la Luna de seres humanos con alas
en una hora, mientras que la vieja imprenta sélo era capaz de murciélago, grandes castores que
de producir 125 copias en ese mismo lapso. Al cabo de dos andaban sobre sus patas traseras, rios,
anos,las ventas de The Sun alcanzaron los 15 mil ejemplares cascadas, unicornios y toda clase de
diarios, lo que lo convirtié en el periédico mds popular de criaturas fantdsticas. La noticia, por
su tiempo. Nacia asilallamada “prensa del penique” o penny supuesto, era falsa.

press, precursora de los actuales tabloides.




1835

Se forma Havas (hoy
Agence France-Presse), la
primera agencia de noti-
cias. Le siguen Associated
Press (1846) y Reuters
(1851), entre otras.

Otro de los penny papers mds exitosos fue el New York Morning Herald, fundado
por James Gordon Bennett en 1835. Bajo su direccidn, el Herald se hizo notar por
su proactividad al momento de recolectar noticias, especial pero no exclusiva-
mente policiales y recurriendo extensamente a corresponsales tanto locales
como extranjeros. En este sentido, el Herald se beneficié de otro gran invento
de la era industrial: el telégrafo eléctrico,integrando junto a The Suny otros tres
periddicos neoyorkinos la agencia de noticias Associated Press (1846). Mds alld
de sus excesos sensacionalistas y fjake news (por ejemplo, el “Gran Fraude de la
Luna” de 1835),es a este tipo de prensa que le debemos la practica del reporteo,la
competencia por la primicia y,en definitiva,el concepto moderno de noticia como
algo que debe ser descubierto e investigado, todas cuestiones consustanciales
al periodismo contemporaneo.

Con el camino abonado por la penny press, hacia fines del siglo XIX surgid en Esta-
dos Unidos la “prensa amarilla’, caracterizada por su orientacién sensacionalista,
su abundancia de imdgenes y su foco preferente en historias de crimenes, sexo
yviolencia. Es aqui donde aparece el nombre de Joseph Pulitzer,emigrado desde
Hungria a los 17 anos y quien se convertiria en un verdadero magnate de los medios
de comunicacidn. Luego de combatir en la Guerra de Secesidn y tras desempenar
distintos oficios,Pulitzer adquirié en 1887 el New York World,un pequeno periddico
que venia arrastrando pérdidas. Bajo su direccidn, el World se convirtié en uno
de los diarios mds vendidos gracias a sus historias sensacionalistas, titulares
impactantes y a la tira cdmica The Yellow Kid, cuyo protagonista homonimo se
volvié tremendamente popular. Otro de sus aciertos fue contratar a la periodista
Elizabeth Cochran, quien adquiri6 notoriedad a raiz de un impactante reportaje
sobre un asilo psiquidtrico para mujeres, al que ingres6 como periodista encu-
bierta. A fines de 1889,Nellie Bly (su seudénimo) propuso al World replicar La vuelta
al mundo en so dias de Julio Verne, logrando completar el viaje en 72 dias y seis
horas. La irrupcidn de Bly impulsé a muchas otras mujeres a iniciar carreras en
el periodismo, consagrdndola de paso como una de las primeras periodistas de
investigacidén de la historia.

1882

Es fundado el diario El
Sur de Concepcion, ligado
al Partido Radical y el
mds infjluyente diario de
provincias. En 2006 fjue
adquirido por el grupo

El Mercurio.

1895

Primera aparicion de
The Yellow Kid, cari-
catura de Richard Felton

Outcault considerada
el primer comic
de la historia.

1898

La guerra hispano-
estadounidense (“guerra
de los corresponsales”)

enfirenta a los periddicos

‘amarillos”de Joseph
Pulitzer y William
Randolph Hearst.

1900

El empresario Agustin
Edwards Mac-Clure fjunda

El Mercurio de Santiago,

paradigma en Chile
de la “prensa seria”
o de informacicn.

EL MERCURID
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1905

1908

1917

Se lanza la revista
Zig-Zag por la editorial
del mismo nombre, de
propiedad de Agustin
Edwards. Es la primera
publicacion misceldnea
de Hispanoameérica.

La Universidad de
Missouri crea la primera
escuela de Periodismo
del mundo.

Se entregan por primera
vez los Premios Pulitzer

a los mejores trabajos
en periodismo.
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El principal rival de Pulitzer era el también magnate William Randolph Hearst,
dueno del New York Journal e inspirador de la pelicula de 1941 Ciudadano Kane. Hearst
se propuso desbancar al World con sus mismas armas, lo que dio lugar a una
competencia de titulares escandalosos, cronicas exageradas e intentos de cada
periddico de fichar a los colaboradores de su contendor. En un momento dado,
Hearst consiguio reclutar para el Journal al dibujante Richard Felton Outcault,autor
del Yellow Kid,obligando a Pulitzer a recurrir a otros artistas para continuar la tira
comica. La disputa de ambos editores por el personaje llevo a que se generalizara
en llamar “amarillos” a sus respectivos periédicos, siendo éste el origen del cali-
ficativo “prensa amarilla”. Esta escalada sensacionalista alcanzé su punto mads
alto durante la guerra hispano-estadounidense de 1898, explotada irresponsable-
mente por los periédicos de Pulitzer y Hearst con el fin de aumentar sus tiradas.
Una vineta de la época los muestra a ambos caracterizados como el Yellow Kid
y construyendo con bloques la palabra “war” (guerra en inglés), aludiendo a su
responsabilidad en promover la intervencion estadounidense.

Pese a lo controvertido de sus publicaciones, tanto Pulitzer como Hearst con-
tribuyeron significativamente a la profesionalizacién del periodismo y a su
consolidacion como industria y como negocio. Para inicios de los 20, el imperio
medidtico de Hearst incluia 20 diarios, 11 periddicos dominicales, seis revistas,
dos servicios de cable y una compania de noticiarios cinematograficos. Pulitzer,
por su parte, dedicé sus ultimos anos a promover la ensenanza del periodismo
a nivel universitario, destinando parte de su testamento a la creacion de la Es-
cuela de Periodismo de la Universidad de Columbia (1912). Cinco anos mds tarde
y también como parte de su ultima voluntad, se entregaron por primera vez los
Premios Pulitzer a la excelencia en periodismo, los que se mantienen a la fecha

El periddico enfrentado a los desafios tecnoldgicos

Unay otravez,con mds o menos suerte,los medios impresos han debido responder
y adaptarse a los cambios derivados de los avances tecnoldgicos. A comienzos
de los 8o, por ejemplo, el diario estadounidense USA Today decidid enfrentar la
competencia de la television apropidndose de la cultura audiovisual,reduciendo
los textos al minimo e incorporando abundantes gréficos y fotografias a todo color
pararetener alos cada vez mds esquivos lectores. “El primer diario post-television’,
como fue llamado en su momento,llegé a convertirse en de mayor tirada en los
Estados Unidos (aproximadamente 1,8 millones de ejemplares diarios en el ano
2000) y se mantiene a la fecha como uno de los mds leidos del pais del norte.
En sus primeros dias, sin embargo, los criticos se referian peyorativamente a él
como “McPaper” o “McNewspaper’, en referencia a la simplicidad de la comida
rapida de McDonald’s.

El primer periddico que tuvo un computador en su redaccion fue el estadounidense
Daily Oklahoma en 1963. En las décadas siguientes,la masificacion de los compu-
tadores personales simplificd e hizo mds eficientes los procesos relacionados
con la elaboracién de la prensa,reduciendo sus tiempos y abaratando sus costos.
Para 1994, casi todos los grandes medios estadounidenses ya tenian version en
Internet, incluyendo al New York Times, Los Angeles Times y The Washington Post;
al cabo de unos anos, la existencia de medios impresos sin presencia en la
red se consideraria algo impensable. De ser meras reproducciones del perid-
dico impreso, los medios digitales han pasado a abrir nuevas posibilidades de
comunicacion (actualizacién continua, capacidad de archivo, inmediatez, inte-
ractividad, mayor presencia de imdgenes fijas y en movimiento, etc.),las que

entre los mas prestigiosos galardones en este campo. a suvezrequieren de periodistas especializados y de nuevos perfiles profesionales S
(“periodismo multimedia”). ‘§
jon)
7]
Hacia el cambio de siglo -del XX al XXI- comenzaron a surgir La reciente pandemia de COVID-19 dispard %
voces alertando de una crisis terminal de la prensa escri- la lectoria de medios digitales, pero también 'g
ta provocada o acentuada por la revolucidn digital. Entre profundizd la crisis de la prensa de papel. Segin E
los factores de la crisis se cuentan la aparicion de medios datos de UNESCO, entre 2016 y 2021 los ingresos é’
digitales y de las redes sociales; el surgimiento de una de la prensa periddica por concepto de publicidad 3
“cultura de la gratuidad” en Internet y la fragmentacion de a nivel global se redujeron a la mitad, lo que ha —
1991 1997 1998 2000 las audiencias, que a su vez acarrea una reduccion de las obligado a muchos medios impresos a reducir su p-43
tiradas (raramente superiores a los 100 mil ejemplares) y de periodicidad, recortar su plantilla de trabajado-
la inversion publicitaria. La primera victima fue la edicion res, abandonar provisoria o definitivamente el
vespertina de los diarios,que tendid a desaparecer desde los papel o cesar sus operaciones.

La universidad Uniacc El diario chileno La Terce- Nace en Santiago el pe- Debuta la version chilena anos 7o por falta de demanda: el seguimiento de la actualidad

comienza a impartir la
carrera de Periodismo.

ra lanza su edicion online.
El Mercurio (Emol) hace
lo propio en 1999.

riddico satirico The Clinic,
cuyo nombre alude al
lugar de detencion de Au-
gusto Pinochet en Londres
(The London Clinic).

de Publimetro, periddico

gratuito internacional de
origen sueco. Ese mismo
ano nace El Mostrador, el
primer periddico exclusi-
vamente digital de Chile.

era mds atractivo e inmediato en la television. Luego fue el
turno de las revistas de actualidad (Lifje, Newsweek,etc.),las
que también fueron desapareciendo pese a haber sido verdaderos referentes para
el publico de masas. Se estima que en los 25 anos que siguieron a la invencién
de Internet, la prensa de papel en los Estados Unidos perdi6 aproximadamente
40 mil millones de ddlares de ingresos, no vislumbrdndose a la fecha un modelo

alternativo de negocios. Aunque el periodismo continta siendo fundamental
para dar orden y sentido al mundo en que vivimos, la subsistencia de la prensa
de papel es,en el mejor de los casos, incierta.
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La publicidad en el espacio
publico representa una de

las formas de comunicacion
mds antiguas y con mayor
adaptabilidad al cambio,
siendo tal vez ésta la clave de
su pervivencia. Su madurez la
alcanzd durante la Revolucion
Industrial, combinando en
distintas dosis valor estético,
funcionalidad y receptividad a
los contextos politicos y sociales.
Desde los carteles impresos,
pasando por las luces de neon
hasta las actuales pantallas,la
publicidad exterior ha pasado a
formar parte del paisaje urbano
cotidiano, trascendiendo por
mucho su funcién inmediata

y manteniéndose en plena era
digital como una auténtica
experiencia de masas.

La Publicidad
Exterior




Del papiro a la imprenta

Hace unos cinco mil anos, en la ciudad egipcia de Tebas (actualmente Luxor), un
comerciante denuncid a través de un papiro la huida de un esclavo de su pro-
piedad, ofreciendo media pieza de oro a quien diera noticias de él y una pieza
completa a quien lo devolviera a “la tienda de Hapu, el tejedor, donde se tejen
las mds hermosas telas al gusto de cada uno”. Esta ultima
mencidn,en que el comerciante aprovecha de promocionar

En los muros de Pompeya se han encontrado sus mercancias,hace de este documento el aviso publicita-
recientemente mensajes politicos como el rio mds antiguo del que se tenga registro. Actualmente se
siguiente, en letras rojas y negras y en latin: conserva en el Museo Britdnico.
“Por favor elegid al edil Helvio Salvio,uno
bueno, digno del Estado”. La frase corres- Como puede desprenderse del ejemplo anterior, las pri-
ponderia a las ultimas elecciones celebradas meras manifestaciones de lo que hoy llamamos publicidad
antes de la erupcidn del Vesubio (79 d. C.). (“Divulgacién de noticias o anuncios de cardcter comercial

para atraer a posibles compradores, espectadores,usuarios,

etc., segun la definicidon de la Real Academia Espanola) se

vinculan a la prdctica del comercio y al desarrollo de los
primeros asentamientos urbanos. En Egipto, las inscripciones en pirdmides y
obeliscos tenian un claro valor propagandistico ademds de politico-religioso,
mientras que las ciudades griegas y romanas vieron surgir los primeros soportes
especificamente creados para fijar anuncios. La existencia de procesos electorales
permitio la aparicién de propaganday contrapropaganda politica; los espectaculos
teatrales o circenses se promocionaban en carteles y los muros exteriores alber-
gaban toda clase de mensajes escritos, siendo blanqueados con cierta frecuencia
para volverlos a utilizar. La preferencia por los espacios de mayor circulacién y
visibilidad, criterio todavia vigente en la publicidad moderna, se advierte ya en
estas primeras expresiones.

1796

1867

1889

Invencidn de la litografia
por Aloys Senefelder.

En Egipto, las inscripciones
en piramides y obeliscos tenian
un claro valor propagandistico
ademas de politico-religioso..

En Estados Unidos se
arrienda por primera
vez un espacio con la
pinalidad especifiica de

colocar anuncios.

La primera gran valla pu-
blicitaria se presenta en la
Exposicion Universal de

1910

Paris, ciudad que también
presencia el desarrollo del
cartel moderno.
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El inventor George Claude
presenta en Paris el primer

letrero de neon.
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El cartel permitio a la
publicidad disponer
de un

acorde a unas socie-
dades crecientemente
urbanas, alfabetiza-
das,[..] al calor de la
Revolucion Industrial.

Durante la Edad Media, el transito a la sociedad feudal y a las economias de sub-
sistencia acarre6 un declive de la actividad publicitaria, la que se recuperd a la
par del resurgimiento de las ciudades, a partir del ano 1000. Ademds de darle el
nombre alos barrios en que se establecian (calle Cuchilleros, calle Botoneras, calle
de Latoneros,etc.),los gremios medievales dieron origen a una forma de publicidad
exterior muy caracteristica: las ensenas de metal o madera que se colocaban sobre
las puertas y que simbolizaban los bienes o servicios ofrecidos, generalmente
de manera literal (un tonel indicaba una taberna, un sombrero una sombrereria,
una luna un albergue, etc.) y otras veces mediante simbolismos mds complejos
(por ejemplo, un pano colgado sobre una percha significaba “cerveceria”). Estos
anuncios tenian la doble ventaja de ser visibles a distancia y no requerir saber
leer,toda vez que las sociedades medievales eran analfabetas en su casi totalidad.

El siguiente salto cualitativo estuvo dado por la imprenta de tipos mdviles (1450),
invento que posibilitd la reproduccidn masiva de mensajes escritos y permitié con
ello que la publicidad saliera al encuentro del publico,no siendo ya necesario que
éste buscara por si mismo los productos en las ferias o a través de las ensenas. En
1477,el primer impresor de Inglaterra, William Caxton,comenzé a promocionar su
negocio a través de carteles y hojas volantes; poco tiempo después,otros rubros
comenzaron a hacer lo propio (los primeros carteles tipograficos de teatro, por
ejemplo, datan de 1520). En el siglo XVII se multiplicaron los carteles impresos
en las ciudades mercantiles europeas, usandose para publicar normas, llamar al
reclutamiento o promover medicamentos milagrosos. De la misma época datan
también los primeros intentos de regulacion: en Francia, se establecieron sancio-
nes a quienes imprimieran o fijaran carteles sin permiso, mientras que el gremio
de fijadores de carteles imponia a sus asociados (alrededor de 400 a mediados
del 1600) entre otros requisitos el de saber leer y escribir. En definitiva, en un
proceso largo y no inmediato,los panfletos,los periddicos y los carteles acabaron
desplazando a los pregoneros como vehiculos publicitarios.

El cartel y la publicidad moderna

Hasta la invencion de la litografia por Alois Senefelder (1776),1os avisos publicita-
rios consistian fundamentalmente de textos mds o menos extensos de distinto
tamano, acompanados sdlo ocasionalmente por imdgenes simples y monocro-
maticas. El desarrollo de la cromolitografia (litografia a color) y su aplicacién
al cartel permitio6 a la publicidad disponer de un instrumento de comunicacion
acorde a unas sociedades crecientemente urbanas, alfabetizadas, con cierto poder
adquisitivo y en que la actividad comercial crecia y se diversificaba como nunca
hasta entonces, al calor de la Revolucion Industrial. Fue en este contexto que la
publicidad se consolidé como actividad estable y profesional,lo cual se verifica
en el nacimiento de la agencia de publicidad moderna, la primera de las cuales
se instald en Filadelfia, Estados Unidos, en 1841.

El cartelismo contemporaneo surgio en Paris en la segunda mitad del siglo XIX
de la mano de Jules Chéret (1836-1933), pintor, litdgrafo y conocedor de las téc-
nicas modernas de impresion. A diferencia de los carteles precedentes, en las
obras de Chéret es la imagen y no el texto el elemento preponderante, con lo
que la descripcion del producto o servicio ofrecido da paso a un enfoque mas
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1914

Durante la Primera
Guerra Mundial los
gobiernos utilizan el cartel
para sostener el esfjuerzo
bélico y descalifiicar

a sus enemigos.

sugerente. Una caracteristica frecuente en sus carteles es la presencia protagonica
de mujeres alegres y risuenas, acaso inaugurando la larga utilizacion del cuerpo
femenino con fines publicitarios. Otras figuras claves del cartelismo fueron las
de Toulouse-Lautrec (1864-1901), conocido por sus trabajos para cafés y teatros
parisinos (por ejemplo, el famoso Moulin Rouge),y Alphonse Mucha (1860-1939),
quien adquirio notoriedad por sus carteles en estilo Art Nouveau para Sarah
Bernhardt, probablemente la actriz mds famosa del mundo antes de Hollywood.
Estos carteles causaron tal impacto por su belleza y colorido que se hizo comun
que los transeuntes los arrancaran para decorar sus casas, manteniéndose a la
fecha como valiosos objetos de coleccion.

Sin perjuicio de su funcidn comercial, el cartel también se posiciond a inicios del
siglo XX como un importante medio de propaganda. Durante la Primera Guerra
Mundial (1914-1919), por ejemplo, los paises combatientes utilizaron este soporte
parareunir fondos para la guerra,llamar a los ciudadanos a enlistarse o ridiculizar
a sus enemigos. El caso mds famoso es el cartel del “Tio Sam” disenado por James
Montgomery Flagg (1917),al parecer inspirado en su propio rostro y que a la postre
se convertiria en un simbolo del patriotismo estadounidense. El relativo descuido
de la propaganda por parte de los alemanes, derrotados en la Gran Guerra, llevo
posteriormente a los nazis a hacer de ésta un frente mas de batalla, recurriendo
entre otros medios al cartel para promover su ideologia. De manera similar, los
propagandistas de la Unidn Soviética produjeron carteles que representaban la
sociedad socialista, su presente y futuro de manera realista y a la vez idealizada,
como dictaba el estilo artistico oficial (el “realismo socialista”). Sucesos como
la Guerra Civil espanola (1936-1939), la Revolucién cubana (1959) o la Revolucién
Cultural china (1966-1976), entre otros, ratificaron posteriormente la relevancia del
cartel como instrumento y testimonio de las luchas politicas y sociales.

1931

Coca-Cola pija la inter-
pretacidn contempordnea
del “Viejo Pascuero”en

su campana de carteles

navidenos.

1962

El cientifiico Nick Holonjak,
Jr. inventa las luces led,
ampliamente usadas en

la publicidad exterior
contempordnea.

1964

La compania JC Decaux

incursiona en el avisaje
publicitario incorporado
al mobiliario urbano
(paraderos de bus).

JCDecaux

2005

Los primeros anuncios
digitales debutan en
el espacio publico.

2010

2017

El letrero luminoso de
Champagne Valdivieso

en Santiago es declarado
Monumento Nacional

Se instala en Times Squa-
re (Nueva YorR) el primer
cartel publicitario 3D, de la
pirma Coca-Cola.
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Luces,vallas y neones

Desde la Segunda Guerra Mundial en adelante asistimos al declive del cartel
tradicional, apuntalado por el auge del cine, la radio y sobre todo la television,
medio que rdpidamente se consolido como el principal soporte publicitario. Este
proceso tuvo como contrapunto el desarrollo de otras formas de publicidad exterior,
algunas de ellas nuevas, como los anuncios digitales, y otras con ya varios anos
de existencia. Destacan entre estas ultimas las vallas publicitarias, carteles de
grandes dimensiones disenados para ser contemplados a gran distancia o desde
un vehiculo en movimiento. La primera gran valla publicitaria se estrend publica-
mente en la Exposicion Universal de Paris de 1889,aunque hay quienes senalan que
carteles de este tipo o similares existian en los Estados Unidos desde la década
de 1830. Alrededor del 1900, los avisadores estadounidenses fijaron un formato
estandarizado para las vallas,lo que permitiod a las grandes companias proyectar
sus campanas a nivel nacional. Una de estas campanas, la de Coca-Cola de 1931,
fue responsable de popularizar la imagen contempordnea del “Viejo Pascuero’,
una muestra clara del impacto cultural de la publicidad.

Lainvencidn de la ampolleta eléctrica por Thomas Edison (1880) y su aplicacién al
alumbrado exterior abrid para los carteles la posibilidad del visionado nocturno,
cambiando de paso y para siempre el aspecto de las ciudades. En 1892 se instald
el primer cartel luminoso de la ciudad de Nueva York, conocida hasta el dia de
hoy por este tipo de anuncios. Unos anos mas tarde,en el Salon del Automovil de
Paris de 1910, el ingeniero Georges Claude presentd al mundo las luces de nedn,
utilizadas por primera vez con fines publicitarios en el cartel de la peluqueria
Palais Barbier (en 1912). A diferencia de las ampolletas,los tubos de nedn podian
plegarse y trenzarse para formar letras, numeros o cualquier otra figura; se pre-
sentaban en distintos colores, dependiendo del gas utilizado y al encenderse y
apagarse secuencialmente podian también generar la ilusion de movimiento,
todo lo cual hacia de ellos una herramienta comunicacional formidable. En cosa
de unas décadas, las luces de nedn pasaron a integrar el paisaje habitual de las
grandes metrépolis, funcionando a veces como verdaderos puntos de referencia
para sus habitantes. Es el caso del letrero de Champagne Valdivieso en el centro
de Santiago (1955), declarado Monumento Nacional en el ano 2010.

Para el ultimo tercio del siglo XX,1a omnipresencia de la publicidad en el espacio
publico erayaun hecho y se expresaba en innumerables soportes y formatos. Un
hito clave en este sentido tuvo lugar en 1964, cuando Jean-Claude Decaux ofrecid
a la ciudad francesa de Lyon instalar y mantener nuevos paraderos de bus con la
condicion de poder colocar publicidad en ellos. El modelo de negocios resulté un
éxito y prontamente JC Decaux inicio sus operaciones en otros paises, sumando
a los paraderos soportes como los banos publicos, paneles y postes informati-
vos, vitrinas del Metro, bicicletas publicas y otros. Tanto en este tipo de avisaje
como en la publicidad exterior en general, la tendencia apuntaba al reemplazo
de los tradicionales avisos dibujados o pintados por fotografias,toda vez que las
técnicas modernas de impresion (offset, digital, etc.) han permitido obtener re-
producciones fotograficas de tamano y calidad muy superiores a las precedentes.
Los usos recientes incluyen desde los paneles retroiluminados de los paraderos
alas actuales gigantografias, capaces de cubrir la fachada de edificios completos.

Presente y futuro

El cambio del siglo XX al XXI significé para la publicidad exterior el
transito a la era digital y,con ello,la apertura a posibilidades comu-
nicativas insospechadas (anuncios interactivos, mensajes persona-
lizados,integracion con los teléfonos moviles,realidad aumentada,
etc.). Los primeros anuncios digitales debutaron a mediados de los
2000, diferenciandose de sus predecesores analdgicos por el paso
de laimagen fija al audiovisual y la posibilidad de proyectar en un
unico soporte (generalmente una pantalla) distintos mensajes en
forma sucesiva, no estando por lo tanto constrenidos a un tinico
mensaje fijo. En el anio 2017, Coca-Cola estren¢ en Times Square
(Nueva York) el primer cartel 3D robético del mundo, compuesto
de mas de 1700 paneles led independientes pero sincronizados.
Se estima que mas de 300.000 transetintes-espectadores circulan
diariamente por la emblematica plaza, mientras que otros cientos
de miles hacen lo propio en las intersecciones mas cotizadas
de Londres, Tokio, Shanghdi o Sao Paulo. Estas cifras, impresionantes de por si,
cobran aun mas valor por el hecho de contravenir la tendencia a la comunica-
cion segmentada, personalizada y a la carta que caracteriza nuestras sociedades
actuales. En ese sentido, puede afirmarse que la publicidad exterior representa
una porfiada forma de resistencia de la comunicacion de masas.

En 2006,1a ciudad de Sao Paulo
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la publicidad de los espacios publicos

Otras ciudades como Grenoble en

comida chatarra y otros productos y

servicios éticamente controvertidos.
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(Brasil) decidid retirar completamente

para combatir la contaminacidn visual.

Francia han seguido este ejemplo, mien-
tras que en otros lugares se han aplicado
restricciones similares al avisaje de bebi-

das alcohdlicas,vehiculos contaminantes,

‘ Comunicaciones Uniacc

o
%]
w



o1_La Escritura
o T s o2_El Libro
[l 03_La Prensa Escrita
‘ || | 04_La Publicidad Exterior




o5_El Cine
oe_La Radio
o7_La television
os_Internet
09_Videojuegos

‘ Comunicaciones Uniacc

o
%
J



Pese a su todavia corta historia,
el cine es indudablemente uno
de los medios de comunicacién
mas masivos e influyentes
jamads creados. Parte de su
fuerza radica en la conjuncion
de arte,industria y tecnologia,
proveyendo un lenguaje
universal para volcar en historias
nuestros miedos y esperanzas
colectivas a la vez que convierte
esas historias en productos
estandarizados dirigidos al
mercado global. En su recorrido
de poco mads de cien anos, el cine
operd como punta de lanza de

la modernidad estadounidense;
reinventd el concepto moderno
de celebridad; promovio guerras
y revoluciones y, en definitiva,

se consagrd como el principal
espectdculo de masas de la edad
contempordnea. En plena era

del streaming y aunque el cine
comparte hoy protagonismo

con otras pantallas, sus historias
siguen cautivando al ptblico de
todas las edades, géneros

y nacionalidades.
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1822

1894

1895

Invencidn de la fjotogragia

porJoseph Nicéphore
Niépce.

Thomas Edison y

W, H. Dickson inventan
el kinetdgrago y el
Rinetoscopio, la primera
cdmara y el primer

proyector de cine.

Los hermanos Louis y
Auguste Lumiére realizan
en Paris la primera

funcidén publica de cine.

1896

Alice Guy filma
El hada de los repollos,

la primera pelicula

narrativa de la historia.

1897

El yotdgrapo Luis Oddo
presenta en Iquique las

primeras filmaciones
hechas en Chile.
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1902

Se estrena el Viaje a la
Luna de Georges Melies,
pilme que impulsa el cine
de piccion.
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cuajaron a
fines del siglo XIX.

La invencion del cine

El 28 de diciembre de 1985, ante unas 35 personas, los hermanos Louis y Auguste
Lumiére realizaron en el Grand Café de Paris la primera funcidn publica de cine.
Unos meses antes,los Lumiére habian patentado con éxito el “cinematégrafo”-del
griego “kine” (movimiento) y “graphein” (escritura)-,una caja de madera equipada
con un rollo de pelicula,una manivela y un lente y que funcionaba a la vez como
camara y proyector. Usando ese aparato,los Lumiére captaron las imagenes que
luego presentaron en el Grand Café,incluyendo la que es considerada la primera
produccién cinematogréfica de la historia: “La salida de la fabrica Lumiére en
Lyon’, un breve registro de la salida de los obreros (mayoritariamente mujeres)
por el portdn principal de la fabrica familiar. Esta filmacion y las restantes -diez
en total- causaron una fuerte impresion en los asistentes, atdnitos ante lo que
parecia un espectdculo magico y desconocido. En menos de un ano, esas mismas
peliculas arribaron a Chile, una muestra de la rapida expansion de este nuevo
medio de comunicacién.

Aunque el hito de la primera proyeccion es generalmente reconocido como el
nacimiento del cine, éste no surgio¢ de la nada ni producto de una genialidad
individual. En realidad, el cine fue el resultado combinado de una larga serie de
inventos,accidentes y subproductos cientificos que sdlo cuajaron a fines del siglo
XIX, pero que pueden remontarse a varios siglos atras. Sus antecedentes mds
remotos se vinculan con la “cdmara oscura’, fenémeno dptico descubierto en la
Antigtiedad y consistente en la proyeccion de una imagen en la pared posterior de
un cuarto cerrado por todos sus lados,con la excepcidn del orificio por donde entra
laluz. Este principio, sumado a la experimentacion con materiales fotosensibles,
condujo a la invencién de la fotografia por Joseph Nicéphore Niépce hacia 1826.
El paso siguiente fue generar la ilusién de movimiento a partir de imdgenes fijas,
cuestion a la que se abocaron distintas personas con fines recreativos, artisticos
o cientificos. Una de ellas fue el fotégrafo Eadweard Muybridge, quien en 1877
logrd obtener una serie de imdgenes de un caballo al galope a una velocidad de
obturacidon de una milésima de segundo. Esta técnica, luego llamada “cronofo-
tografia’, es frecuentemente senalada como el antecedente mas directo del cine.

En base a estas experiencias, el estadounidense Thomas Edison y su ayudante W.
H. Dickson patentaron en 1894 el kinetdgrafo y el kinetoscopio,la primera cdmara
y el primer proyector de cine respectivamente. Ambos inventos se basaban en
un nuevo y revolucionario material: el celuloide, usado para fabricar los rollos
perforados en que se imprimian los fotogramas que luego pasaban rdpidamente
frente al lente, produciendo la ilusion de movimiento. Dado su peso y dimensiones,
el kinetografo no podia ser usado mds que en el estudio que Edison acondiciond
con ese fin, por lo que sus filmaciones eran generalmente piezas cortas sin pre-
tensiones narrativas: numeros circenses, un match de boxeo, mujeres bailando,
etc. Ademds,y a diferencia del cinematdgrafo, el dispositivo de reproduccion de
Edison -el kinetoscopio- estaba disenado para el visionado individual y no para
una audiencia,no concibiéndose atn la idea del cine como un espectaculo masivo.
Aunque técnicamente todos sus componentes estaban presentes (o casi),quedaba
todavia un trecho para llegar al cine como hoy lo conocemos.

El nacimiento de Hollywood

Una vez que el entusiasmo inicial se diluyd, los Lumiére concluyeron que el
cinematégrafo no tenia mayor futuro y prefirieron dedicarse a otros proyectos.
Fueron otros hombres y mujeres quienes recogieron la posta para explorar las
posibilidades del cine,no ya sdlo como una forma de registro de la realidad sino
que también y sobre todo como un instrumento para contar historias. Una de
ellas fue la francesa Alice Guy, quien tras conocer el experimento de los Lumiere
convencid a los jefes del laboratorio fotogréfico en que trabajaba como secretaria
de permitirle incursionar en la cinematografia. En 1896 Guy flmé El hada de los repo-
llos,1a primera pelicula narrativa de la historia y que inauguro su prolifica carrera
como directora y productora. A ella también se deben algunos de los primeros
efectos especiales,como la superposicion,la aceleracion o la ralentizacion de las
imagenesy las secuencias en reversa,entre otros. En esa misma linea, el cineasta
e ilusionista Georges Méliés presentd en 1902 su version del Viaje a la Luna de
Julio Verne, filme que instalé definitivamente al cine en el terreno de la fantasia
y que marc6 una fuerte influencia en los realizadores posteriores.

Al otro lado del Atldntico,la emergente industria cinematografica estadounidense
se desarrolld primeramente en la costa Este,con Nueva York como su capital. Su
protagonista indiscutido era el inventor y empresario Thomas Edison, cuya pro-
piedad sobre las patentes necesarias para produciry exhibir peliculas le permitio
conformar un verdadero monopolio. Como hacer cine en los Estados Unidos sin
pagar a Edison los derechos respectivos era practicamente imposible,algunos de
sus competidores decidieron cruzar el pais hasta la costa Oeste e instalarse en
California, donde las patentes de aquel no tenian valor. El lugar elegido ofrecia
ademads un clima propicio para grabar en exteriores,variedad de paisajesy terre-
nos abundantes a bajo precio, aptos para levantar grandes estudios. La primera
firma en instalarse en Hollywood, Nestor Film Company, lo hizo en 1911; en el
transcurso de la década, le siguieron nombres como Universal, Columbia, Fox y
Warner. Para 1915, mds del 60% de la produccion filmica de los Estados Unidos se
centraba en Hollywood; en la década siguiente, ésta llego a ser la quinta industria
mas grande del pais.

En el centro del negocio hollywoodense se encontraba el En 1897 en el Saldn de la Filarmdnica
star system, la fabricacion, promocion y explotacion de las de Iquique, se presentaron las pri-
estrellas de cine. Aunque el fendmeno del estrellato no era meras peliculas rodadas en nuestro
algo nuevo ni exclusivo de las artes dramadticas,en los anos pais: El desji le en honor del Brasil, Una
10y 20y de lamano de Hollywood éste alcanzd dimensiones cueca en Cavancha,La llegada de un
inéditas. Influyeron para ello la generalizacion del formato tren de pasajeros a la estacién de
largometraje (peliculas de 40 minutos o mds), que permitio Iquique, Bomba Tarapacd N°7 y Grupo de
una caracterizacién mds precisa de los personajes,y la gananciosos en la partida de football,
poderosa implicacién emocional que provocaba el primer todas fimadas por el fotdgrafo chile-
plano -otra innovacién de la era muda del cine. Fuera de la no Luis Odde.

pantalla,los estudios se encargaban de gestionar la imagen

de los artistas, llegando incluso a cambiarles el nombre o

inventar sus biografias. Contaban ademads con el concurso

de los demas medios masivos, con abundantes imdgenes e informacion sobre
las vidas de las estrellas, sus aficiones y amorios. La sola presencia de Charles
Chaplin, Mary Pickford o Clara Bow (por citar algunos nombres) en una pelicula
bastaba para atraer al publico, que comenzo6 a imitar los gestos, vestimenta y
peinados de sus nuevos idolos. La industria de las celebridades contempordnea,
hoy protagonizada por las redes sociales y los influencers,encuentra su antecesor
directo en el sistema de estrellas hollywoodense.
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La época dorada del cine

Las décadas de 1930y 1940 corresponden a la llamada “época dorada de Hollywood”,
cuando los estudios norteamericanos consolidan su posicién dominante en

La nueva conjuncién de color, musica y sonido completd la ilusidn de realidad
del cine hollywoodense, que alcanzo su apogeo hacia el fin de la Segunda Guerra

el mercado cinematografico mundial, estableciendo de paso las convenciones
técnicas y estéticas propias del “cine cldsico” En medio de la Gran Depresion,
la industria cinematografica estadounidense llegé a producir en promedio 8oo
peliculas al ano, cifra superior incluso a la registrada a inicios del siglo XXI. Los
grandes estudios de Hollywood estaban verticalmente integrados,lo que quiere
decir que controlaban todos los aspectos de la industria cinematografica,desde la
produccidén hasta la exhibicién. Cada uno tenia su propio contingente de actores,
guionistas y directores,a quienes aseguraban con lucrativos contratos,y poseian
teatros exclusivos para exhibir las peliculas que ellos mismos hacian. Fue tam-
bién en este periodo cuando se instalé defhitivamente el ritual cotidiano de ir al
cine,no solo en los Estados Unidos sino que también en el resto del mundo. Por
ejemplo, se estima que a fines de los 30 existian en Chile cerca de 250 salas de
cine,incluyendo desde pequenas salas de barrio hasta ostentosos “cines-palacio”
con capacidad para miles de espectadores.

El punto de partida convencional de esta etapa estd dado porla irrupcidn del cine
sonoro,hecho ocurrido a fines de los anos 20y que cambi6 para siempre la manera
en que las peliculas eran producidas y vistas. Aunque en rigor el acompanamiento
sonoro estuvo presente desde los inicios del cine, generalmente en la forma de
musica en vivo (en piano, drgano u orquesta),la sincronizacién completa de so-
nido e imagen sdlo fue posible con el sistema de sonido sobre disco Vitaphone,
introducido por los estudios Warner en 1926. El sistema debutd ese ano con Don
Juan,un drama de época con musica grabada de la Orquesta Sinfénica de Nueva
York, pero la verdadera revolucién sonora se inicié en 1927 con El cantor de jazz,
filme que ademds de canciones incluia, por primera vez,didlogos hablados,abriendo
con ello un universo de nuevas posibilidades para el cine. Para 1929, tres cuartas
partes de los filmes de Hollywood incluian alguna forma de acompanamiento
sonoro; entrada la década del 30,las peliculas mudas eran ya algo del pasado.

Otra innovacion del mismo periodo fue el Technicolor,nombre del procedimiento
que permitié dejar atrds el blanco y negro de las peliculas para dar paso al color.
En décadas anteriores se habian ensayado férmulas como el pintado manual e
individual de los fotogramas, que tomaba mucho tiempo, o el tenido de tramos
completos de pelicula de acuerdo al tipo de escena o a la emocidn involucrada
(rojo para violencia, azul para tristeza, etc.), una solucién mds rdpida pero que
resultaba en un aspecto muy artificial. Luego de varios anos de experimentacion,
a inicios de los 30 la compania Technicolor desarrollé una camara capaz de des-
componer la imagen en tres negativos, uno rojo, uno azul y uno verde,los que al
superponerse y proyectarse conjuntamente generaban una coloracién bastante fiel
alarealidad,aunque ligeramente saturada. Este sistema se usé en algunas de las
peliculas mds emblemadticas del periodo, como Lo que el viento se llevd, El mago de
Oz (ambas de 1939) y el largometraje animado Blancanieves y los siete enanos (1937).

Durante la Segunda Guerra Mundial, el
gobierno de Estados Unidos creé

una Oficina de Asuntos Cinematografi-
cos para coordinar la produccién de
peliculas que promovieran el esfuerzo
de guerra y los intereses estadouniden-
ses en el extranjero. Entre la produccion
del periodo se incluyen el drama Esta
tierra es mia de Jean Renoir, los documen-
tales Por qué peleamos (Frank Capra) y

La batalla de Midway (John Ford) y el cor-
to animado de Disney El rostro del Fiihrer,

protagonizado por el Pato Donald.

Mundial. Dos factores principales confluyeron para que esta
“época dorada”llegara a su fin: el primero, la determina-
cién de la Corte Suprema estadounidense de obligar a los
estudios a desprenderse de sus teatros,terminando de esa
forma la integracidn vertical de la industria cinematografta.
El segundo factor fue la llegada de la television, cuya masi-
ficacion a partir de los anos 50 redujo significativamen-
te la asistencia a los cines, al punto que ésta nunca re-
cupero los niveles de antano. Por otro lado, la pérdida
de hegemonia de Hollywood tuvo como contrapartida
el desarrollo de cinematografias mds atrevidas y menos
respetuosas de las convenciones, un giro que también se
replicd en otras latitudes con el Neorrealismo italiano,la
Nouvelle Vague francesay el Cinema Novo brasileno, entre
otras expresiones.




Del videoclub al streaming

El cine del ultimo cuarto del siglo XX estuvo marcado por titulos taquilleros como
Tiburdn (1975), La guerra de las galaxias (1977) y E.T. (1982), peliculas de gran factura
técnica con un cierto tono escapistay que utilizaban provechosamente los efectos
especiales entonces disponibles, incluyendo los primeros usos de las imagenes
generadas por computador (CGL por sus siglas en inglés). La tendencia de los es-
tudios,ahora dirigidos por corporaciones multinacionales,a apostar sobre seguro
se tradujo en una proliferacion de secuelas, imitaciones y, mas recientemente,
universos cinematograftos interdependientes (Star Wars, Harry Potter, Avengers, etc.).
En paralelo y con menos presupuesto, realizadores independientes como Spike
Lee (Haz lo correcto,1989), Quentin Tarantino (Pulp Fiction,1994) o Sofia Coppola (Las
virgenes suicidas,1999) pudieron desarrollar un cine menos formulista y comercial
desde los estudios mas pequenos, eventualmente logrando reconocimiento y
abriéndose espacio en los circuitos convencionales.

El cambio tecnoldgico acelerado de las ultimas décadas ha afectado al cine de
multiples maneras. La comercializacion de los sistemas de videograbacion Betamax
y VHS a mediados de los 70 inaugurd la era del visionado on demand, proveyendo
de paso a los estudios de una nueva e inesperada fuente de ingresos: la ventay
arriendo de peliculas para uso doméstico. El mercado de los videoclubes alcanzd
su apogeo en los anos 80 y 90,llegando en su momento a superar la recaudacién
por venta de entradas. Con el cambio de siglo aparecieron los formatos digitales
DVD y Blu-ray, con una calidad de imagen muy superior a la de sus precedentes
analdgicos y abundante contenido adicional a disposicion del espectador (esce-
nas eliminadas, trailers de otras peliculas, doblaje y subtitulos en varios idiomas,
etc.). Mds importante aun, la digitalizacién significd para los usuarios la posibi-
lidad de ver peliculas en cualquier momento y lugar y a través de una infinidad
de dispositivos, desde computadores personales hasta relojes inteligentes. Por
otra parte, la digitalizacién ha permitido también reflotar el cine 3D, disponible
hace varias décadas pero que por distintas razones habia permanecido como una
mera curiosidad. El estreno de Avatar -a la fecha la pelicula mads taquillera de la
historia- en 2009 impulsé la realizacidn de este tipo de peliculas,demostrando de
paso que la experiencia de la sala y la butaca sigue vigente en la era multipantalla.
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1911

Los estudios de cine esta-
dounidenses comienzan a
instalarse en Hollywood,
en California.

1927

1939

La pelicula El cantor

de jazz impulsa
el cine sonoro.

Comienza a utilizarse

el sistema Technicolor,
reconocido por su caracte-
ristica saturacion.

1975

Sale a la venta el sistema
de videograbacion

Betamax.

Beta

1995

1997

2009

2016

Estreno de Toy Story, el
primer largometraje ani-
mado por computadora.

Es creado Netflix, origi-
nalmente un servicio de
venta y arriendo de DVD
a domicilio. Sus servicios
de streaming se iniciaron
en 2007.

Estreno de Avatar, filma-
da integramente en 3D.
Al ano 2023 se mantiene
como la pelicula mds

taquillera de la historia.

El corto animado Historia
de un oso, dirigido por
Gabriel Osorio, gana el
primer Oscar para Chile.
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Continuadora en principio del
telégrafo y el teléfono, la radio
desplegd su verdadero potencial
al instalarse en los hogares y
convertirse en el primer medio de
comunicacién masivo doméstico.
Su impacto social y cultural

es tan profundo como variado,
abarcando desde la entrega de
noticias diarias, pasando por

la difusién musical hasta la
cobertura en directo de eventos
politicos, espectaculos deporti-
vos, guerras, catastrofes y otros
acontecimientos, ofreciendo a la
vez un vehiculo y un testimonio
sonoro de la historia del siglo XX.
Aunque distintos observadores
han vaticinado una y otra vez

su desaparicion, su flexibilidad
inherente le ha permitido
adaptarse exitosamente a las
fluctuaciones del mercado; en
casos de emergencias o desastres
naturales, puede seguir emitien-
do cuando los demds medios
quedan inutilizados y ha sabido
incorporar las nuevas tecnologias
sin por eso perder sus cualidades
especificas, a saber, su cercania,
su calidez y su confanza.
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Invencion y primeros anos

Laradio o comunicacion a través de ondas radiofdnicas nacié producto de avan-
ces cientificos y tecnoldgicos registrados en la segunda mitad del siglo XIX, en
el marco de la revolucion industrial. Entre sus antecedentes mds importantes
figuran el desarrollo de la teoria electromagnética por James Clerk Maxwell en
1865y su demostracion practica por Heinrich Hertz unos anos mads tarde (en 1887).

La invencidn de la radio debe entenderse en continuidad

con la del telégrafo y el teléfono, tecnologias ambas que

La noche del 19 de agosto de 1922, unas inauguraron la era de las telecomunicaciones eléctricas y
200 personas se reunieron en el ediftio que por primera vez independizaron la comunicacién del
del diario El Mercurio en Santiago para transporte,no siendo ya necesario trasladarse fisicamente
escuchar la primera transmisién de para entregar un mensaje. Ambos dispositivos dependian
radio en Chile,a cargo de los ingenie- de la factibilidad de instalar postes y cables, no pudiendo
ros y profesores de la Universidad de llegar por lo tanto a los barcos en alta mar. La motivacién
Chile Enrique Sazié y Arturo Salazar. La inicial de los gestores de la radio era precisamente crear
emisién pudo escucharse en un radio la telegrafia inaldmbrica o “sin hilos”, imaginando aquella
de 100 kilémetros e incluyé musica, como un medio de comunicacion interpersonal y no todavia
noticias y comentarios politicos. como un medio masivo.

Aunque en los hechos la radio resulté de un proceso co-
lectivo y acumulativo, su paternidad sigue siendo al dia de
hoy materia de debate. Entre los nombres en disputa (Nikola Tesla y Aleksandr
Popov, entre otros) destaca el del ingeniero italiano Guglielmo Marconi, quien en
1896 obtuvo una patente para un emisor construido segun el modelo de Hertz.
Los experimentos de Marconi le permitieron cubrir distancias cada vez mayores,

siendo capaz en 1901 de enviar senales Morse a través del Atldntico desde Cor- 51
nualles (Inglaterra) hasta Terranova (Canadd). Estas experiencias le valieron a g
Marconi ser galardonado con el Premio Nobel de Fisica en 1909, mientras que su a
invento demostrd al mundo su utilidad tres anos mas tarde a raiz del naufragio &
del Titanic. La presencia de un radiotelégrafo Marconi en la embarcacion sinies- '§
trada permitid a ésta comunicarse con las costas y barcos cercanos, facilitando E
con ello el rescate de los mds de 700 sobrevivientes. 2

g
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1865 1887 1895 1906 1912 1922 p- 71

El fiisico escocés Heinrich Rudolf Hertz Invencion de la “telegrafjia Elinventor canadiense La radiotelegrajjia permite Primera transmision de
James Clerk Maxwell prueba experimentalmen- sin hilos”por el ingenie- Reginald Fessenden el rescate de los sobrevi- radio en Chile por los
desarrolla la teoria cldsica te la teoria de Maxwell ro italiano Guglielmo canta villancicos y lee vientes del Titanic. ingenieros Enrique Sazié
del electromagnetismo. al lograr transmitir Marconi. pasajes de la Biblia a tra- v Arturo Salazar.

ondas electromagnéticas vés de un radioteléfono.

entre un oscilador y
un resonador.




Casi coincidiendo
con el fin de la
Primera Guerra
Mundial comenzaron

a aparecer en todo el
mundo
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En sus primeros anos,la radio era capaz de transmitir pulsos eléctricos codificados
en Morse, mas no senales de audio. El transito de la radiotelegrafia a la radiote-
lefonia comenzd a verificarse en la década del 1900, teniendo como hito inaugural
la transmision del inventor canadiense Reginald Fessenden en la Nochebuena de
1906. Ese mismo ano, el estadounidense Lee De Forest patento el audion, un tubo
de vacio que permitia acoplar una senal de sonido a una de radiofrecuencia para
su transporte en el espacio. En 1910, el propio De Forest realizé en Nueva York la
primera transmision radiofénica de una dpera y seis anos mds tarde anuncid
por radio los resultados de las elecciones presidenciales en su pais. Durante
esos anos se registraron varias otras experiencias de radiodifusidn, pero casi
ninguna desemboco en servicios regulares. Muy poca gente pudo escuchar esas
primeras emisiones,ya que por entonces los unicos receptores disponibles eran
los que los propios entusiastas de la radio fabricaban, incluyendo las populares
radios de galena.

Casi coincidiendo con el fin de la Primera Guerra Mundial comenzaron a aparecer
en todo el mundo las primeras estaciones regulares de radio. En octubre de 1922,
Marconi y otros expertos en telecomunicaciones fundaron en Londres la BBC
(British Broadcasting Corporation),la red nacional de radiodifusién mds antigua del
mundo. La primera radioemisora chilena,Radio Chilena,entré en operaciones en
1923, mismo ano en que aparecieron las primeras estaciones en Alemania, Bélgi-
ca, Checoslovaquia, China y Espana. La expansion de la radio fue especialmente
pronunciada en los Estados Unidos, donde varios duenos de establecimientos
comerciales incursionaron en el medio con el fin de promover sus negocios. Sdlo
en 1925 se crearon en EEUU mds de 500 estaciones de radio, mientras que el parque
nacional de receptores se estimaba entonces en 55 millones, cerca de la mitad
del total mundial. Fue también en esos anos que la radio incorpord el avisaje
publicitario,inicialmente considerado una intromisién en la privacidad del hogar
pero que eventualmente acabd siendo aceptado. Algunos avisadores llegaron in-
cluso a producir sus propios programas,los que ademds solian llevar el nombre
de sus marcas o productos (por ejemplo, The Krafit Music Hall o El Reporter Esso).
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Un nuevo “altar familiar"

El apogeo de laradio se produjo entre las décadas de 1930 y 1950,momento en que
ésta se convirtid en la principal fuente de informacidn, cultura y entretenimiento
en los hogares, especial pero no exclusivamente en los paises industrializados.
El medio radial parecia adecuarse bien a las vicisitudes de la Gran Depresion,
dados su comparativamente bajo precio -una vez adquirido el aparato, la radio
era “gratis”- y su facilidad de recepcion,no requiriendo salir de casa,saberleerni

Precisamente en virtud de su influjo, durante el periodo de entreguerras y la
Segunda Guerra Mundial la radio fue utilizada con fines propagandisticos tanto
por gobiernos autoritarios como democrdticos. En Estados Unidos, el presidente
Roosevelt realizé por esos anos las llamadas “Charlas junto
a la chimenea’, intervenciones radiales en que se dirigia
directamente a sus conciudadanos y les transmitia con-

que se le dedicase una concentracion especial. Estas caracteristicas permitieron fianza en medio de la Gran Depresién. Con el fin de llevar la [--] “Sefioras y sefiores: tengo que
que laradio se imbricase en lavida cotidiana como ningin medio lo habia hecho palabra del Fihrer a todos los hogares, en la Alemania nazi hacer un grave anuncio. El extrano ob-
antes, creando la costumbre de sintonizar determinados programas a una hora entretanto se creo el Volksempfanger (“receptor del pueblo” jeto que cay esta tarde temprano en
determinada (“la hora de las noticias”,“la hora de la radionovela”) y modelando por en alemadn), un equipo de radio de bajo costo y disenado Grover’s Mill, Nueva Jersey, no era un
esavialarutina diaria de sus oyentes. La idea del “horario prime’,hoy asociada a para recibir inicamente senales locales y no, por ejemplo, meteorito. Por increible que parezca,
la television, tuvo su origen en la escucha familiar y colectiva al final de la jornada, el servicio internacional de la BBC. Aparte las senales ofi- el objeto contiene seres extranos que,
con la radio funcionando como una especie de altar doméstico. ciales, en la guerra radiofénica cumplieron también un rol seglin se cree, constituyen la vanguar-
las llamadas “radios negras”, emisoras que ocultaban su dia de un ejército proveniente del
La oferta de programas era amplia y variada,incluyendo musica, noticias, eventos lugar de origen y que se hacian pasar por fuentes del bando planeta Marte” (extracto de La guerra
en vivo y radioteatros, estos ultimos un formato caracteristico de la era dorada contrario. La primera de estas radios fue Radio Humanité de los mundos de Orson Welles, 1938).

radial. Los protagonistas de estas emisiones alcanzaban eventualmente un reco-
nocimiento similar al de sus pares de Hollywood, algunos de los cuales también
incursionaron en el medio radial. La emision mas famosa de este tipo tuvo lugar el
30 de octubre de 1938 y corresponde a la adaptacion de Orson Welles de La guerra
de los mundos, novela de H.G. Wells que describe una invasion marciana. En su
version, Welles no so6lo cambio el lugar del aterrizaje de Londres a Nueva Jersey,
sino que ademds decidid contar la historia en la forma de boletines noticiosos
urgentes, provocando que miles de oyentes reaccionaran con pdnico al creer

(1940),supuestamente identificada con el Partido Comunista
francés pero que en realidad operaba en Prusia,desde donde
emitia mensajes derrotistas y contrarios al gobierno.

que lo que escuchaban era real. Ningun otro episodio anterior ni posterior ha S
demostrado tan cabalmente el poder de los medios de comunicacion masivos y 'g
la responsabilidad que recae en quienes los manejan. 3
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Se funda Radio Chilenag, la El estadounidense Edwin Transmision de Los laboratorios Bell Internet Talk Radio, Debuta en Radio Rock La palabra “podcast” La ONU instituye el 13

primera estacion de radio Armstrong desarrolla la La Guerra de los desarrollan el transistor, primera emisora de & Pop El Chacotero (mezcla de iPod y broad- de pebrero como el Dia

del pais, con sede en el radiodifjusion por modula- Mundos por Orson luego aplicado a la radio por Internet. Sentimental, a cargo cast) aparece por primera Mundial de la Radio.
edificio Ariztia. cién de frecuencia (FM). Welles. pabricacidn de equipos de Roberto Ariagoitia vez en el diario britdnico
de radio. (“El Rumpy”). The Guardian.
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Reinvencion de la radio

Aligual como ocurrid con el cine, el fin de la era dorada de la radio se vincula con
la llegada de la television, que desplazo a aquella de su lugar de privilegio en el
“altar familiar”. La reinvencion de la radio a partir de los anos 60 pasé por dos
innovaciones fundamentales. La primera fue la aparicion de la radio transistor,
no solo mas pequena y barata que los equipos de mesa sino que también portatil,
cualidad esta tltima que permitid la escucha en habitaciones distintas del living,
en los lugares de trabajo, en el auto, al aire libre o en pricticamente cualquier
lugar. La segunda innovacién fue la transmisién en frecuencia modulada o FM,
modalidad de menor alcance que la radio AM pero cuya calidad de sonido es
muy superior. Con ello,la funcién principal de la radio pasoé a ser la difusion de
musica grabada, toda vez que la mayoria de sus anteriores funciones pasaron a
ser cubiertas preferentemente por la television.

Desde el ultimo tercio del siglo XX en adelante el panorama de la radio es el de
un medio segmentado musical y generacionalmente, con cada emisora espe-
cializdndose en determinados estilos o géneros (cldsica, latina, pop, rock, etc.) y
dirigiéndose a grupos etarios especificos. El esquema de “radio tocadiscos”le ha
otorgado un protagonismo especial a la fgura del disc jockey, en principio encargada
de presentar las canciones que salen al aire pero luego también responsable de la
relacion con la audiencia, por ejemplo a través de llamadas telefénicas. A partir de
su contacto cotidiano con los oyentes,algunos conductores

han desarrollado una personalidad radial distintiva que les

permite sostener varias horas de programa. En la radiofonia Segun la encuesta CEP publicada en
chilena,destaca el caso de “El Rumpy” (Roberto Ariagoitia) enero de 2023,1a radio es la quinta
y su programa El chacotero sentimental, al aire desde 1996, con institucién que mds confanza genera g9
paso porvarias emisoras y que ha sido incluso adaptado al entre los chilenos con un 43% de ~§
cine en mds de una oportunidad. menciones positivas y la primera a 5’)
nivel de los medios de comunicacion, g
El transito de la radio a la era digital ha sido menos trau- superando largamente a los diarios '§
madtico que el de otros medios, entre otras razones por (24%),1as redes sociales (15%) y la g
su portabilidad inherente y su comparativa simplicidad. television (13%). g
En 1993 debutd la primera emisora de radio por internet, S
la Internet Talk Radio del tecndlogo Carl Malamud; poco I
p. 77

tiempo después,las estaciones tradicionales comenzaron

también a difundir su programacion a través de la red, permitiendo su escucha
en cualquier lugar del mundo y a través de cualquier dispositivo con conexion a
Internet. Con el cambio de siglo vino la posibilidad de la escucha “ala carta” o en
formato podcast,término introducido en la discusién publica en 2004. Ala fecha,
la radio se mantiene como uno de los medios de comunicaciéon mds usados a
nivel mundial y, segun varias encuestas, el que mds confanza genera en el publi-
co. Como muestra de su vigencia, en el ano 2012 las Naciones Unidas crearon el
Dia Mundial de la Radio,reconociendo su capacidad de llegar a las regiones mas
remotas y a los grupos mads postergados.




Desde que desplazd a la radio
como el medio mds popular en
los anos 1950, el televisor se ha
convertido en un componente
fundamental de la vida con-
tempordnea, al punto que ésta
resulta casi inimaginable sin
su presencia. En cosa de unas
décadas,la TV hizo sentir su
influjo en casi todo dmbito de
nuestra existencia, reflejando

y a la vez trastocando nuestros
valores culturales y morales,
modiftando las formas de
hacer politica, proporciondndo-
nos una “ventana al mundo”

y, en definitiva, modelando

la memoria y la identidad de
quienes crecieron (crecimos)
con ella. Hasta la llegada de
Internet,la primacia de “la tele”
en el sistema medidtico estaba
fuera de discusion; en el actual
entorno multipantalla, ella se
mantiene sin embargo como el
medio mds masivo y transversal,
acompanando y testimoniando
nuestra vida cotidiana.




1884

El alemdn Paul Nipkow
disena un disco capaz de

captar y reproducir imdge-
nes, sentando las bases de
la television.

1897

Invencion del tubo de

rayos catddicos por
Karl Ferdinand Braun.

1900

La palabra “television”es
usada por primera vez
de manera ptblica en un
congreso de Electrici-
dad en Paris.

1926

Primera demostracion
publica de television, a
cargo del inventor escocés

John Logie Baird.

De la tele-vision al televisor

Laidea de la television -literalmente “visién a distancia”- es anterior por muchos
anos al medio tal como lo conocemos,teniendo su origen en la imaginacidén cienti-
fica de fines del siglo XIX. El primer uso conocido del término corresponde al
cientifico ruso Constantin Perskyi,quien lo incluyd en su ponencia para el congreso
de Electricidad celebrado durante la Exposicidn Universal de Paris de 1900. Para
entonces, lo mds cercano a una televisidn operativa era el disco de Paul Nipkow
(1884),un sistema de escaneo de imdgenes consistente en un disco giratorio con
perforaciones en espiral. Aunque Nipkow no llegé a explotar comercialmente su
invento, este si inspird a otros inventores y sento las bases para las primeras
experiencias de televisacion.

Durante el primer tercio del siglo XX coexistieron dos siste-
mas experimentales de television: uno mecdnico,basado en
el disco de Nipkow,y otro electrdnico,basado en el tubo de
rayos catddicos de Karl Ferdinand Braun (1897). Fue el primer
sistema el que generd la primera demostracién publica de
television, la que tuvo lugar en Londres en el ano 1926. Su
gestor fue el inventor escocés John Logie Baird,responsable
también de la primera transmisién televisiva transatlantica
(entre Londres y Nueva York) y de las primeras imdgenes
televisivas a color, ambos hitos en 1928. Por las mismas
fechas, el ruso Vladimir Zworykin inventd el iconoscopio,
una version temprana de la cdmara de television, y el estadounidense Philo
Farnsworth obtuvo la primera imagen de TV enteramente electronica. Pese a partir
con desventaja, el sistema electronico demostré a poco andar su superioridad
técnica y ya en la década del 30 acabd convirtiéndose en el nuevo estdndar.

En el ano 1900, el ingeniero estadouniden-
se John Elfreth Watkins predijo, sin nom-
brar la todavia inexistente television, que
en el proximo siglo "El hombre podrd ver
todo el mundo. Personas y cosas de todo
tipo serdn transportadas por cdmaras
conectadas eléctricamente con pantallas
al final del circuito, con miles de ellas”.

1927

Philo Farnsworth, inven-
tor estadounidense, cons-

truye el primer sistema de
television completamente

electrdnico.

1936

1951 1959

La television alemana
transmite localmente los
Juegos Olimpicos de
Berlin.

Las universidades
Catdlicas de Santiago
y Valparaiso inician las

La cadena norteamericana
CBS realiza la primera
transmision publica de
transmisiones periddicas
de television en Chile.

television a color.
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Lia FATFLA
MO ¥ LA
UMV ERSIDAD

‘ Comunicaciones Uniacc

e}
@
-



..el boom de la

La televisacion de los Juegos Olimpicos de Berlin en 1936 represento el estreno

J .
velnla aSOCIadO en sociedad del nuevo medio, casi coincidiendo con el debut de las emisiones
0 0 regulares en distintos paises (Alemania en 1935,el Reino Unido en 1936,Francia en
a un cierto lde al 1938,Estados Unidos en 1939) y la puesta a la venta de los primeros receptores. El
de Vida Suburb pa [ precio de estos equipos (entre 200y 600 ddlares de la época) los hacia prohibitivos
J para la mayoria de los hogares, estando todavia muy lejos de la popularidad del
no, con e1 telev1801’ cine o de la radio. Con el estallido de la Segunda Guerra Mundial,las companias
electrdnicas se volcaron prioritariamente a la produccion de equipamiento militar
0 Cup ando 61 lugar y las transmisiones televisivas redujeron su tiempo al minimo,cuando no cesaron

de ]_a radio como del todo. El despegue definitivo de la television tuvo que esperar a la década de 1950.

el nuevo

La era de “la tele”

Terminada la guerra, la produccion de televisores se reanud6 a un ritmo y una

escala tales que los precios de los receptores se redujeron significativamente, lo

que permitio su adquisicidn por sectores cada vez mas amplios de la poblacion.

En Estados Unidos en particular, el boom de la TV venia asociado a un cierto

ideal de vida suburbano, con el televisor ocupando el lugar de la radio como el

nuevo “altar familiar”, Si en 1945 existian menos de 10 mil televisores en el pais del

norte, para 1950 estos ya ascendian a seis millones y en 1960 la cifra ya superaba

los 60 millones. Para entonces, “la tele” ya se habia hecho presente en los cinco

continentes, incluyendo casi toda Europa Occidental y parte de Europa Oriental,

Australia, Japon, China, India y América Latina. El primer pais africano en tener

television fue Nigeria, que inicid sus transmisiones en 1959;

ese mismo ano, las universidades Catolicas de Santiago y

El “boom” de la televisién se enmarca en Valparaiso iniciaron las transmisiones publicas y periddicas
la llamada “edad de oro” del capitalismo de television en Chile, sumando asi a nuestro pais a la era

de posguerra, descrita por el historiador de la television.

Eric Hobsbawm (1994) como "una especie
de universalizacidn de la situacién de En un principio,la programacion televisiva consistia funda-
los Estados Unidos antes de 1945, con la mentalmente de “radio con imdgenes”,pero no pasé mucho
adopcion de este pais como modelo de la tiempo para que los programadores comenzaran a aprove-
sociedad capitalista industrial”. char mds cabalmente las cualidades del nuevo medio. Fue
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especialmente importante en este sentido la posibilidad
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de grabar los programas para difundirlos posteriormente,

exportarlos a otros paises o repetirlos indefinidas veces,
como ocurre hasta el dia de hoy con algunas series, peliculas o dibujos anima-
dos. Generalmente,la programacion se distribuia en bloques definidos por sexo
y edad y en funcidn de la rutina tipica de una familia tradicional. En el caso de
Chile, por ejemplo, la jornada televisiva de los anos 70 y 80 se iniciaba alrededor
del mediodia con programas infantiles; luego venia el “bloque femenino”, con
programas misceldneos y telenovelas; a las 1700, coincidiendo con el regreso a
casa de los escolares, habia programas para ninos y jovenes y pasadas las 20.30,
la hora de las noticias, se iniciaba el horario para adultos, el que se extendia mas
o menos hasta la una de la madrugada.




1962

El directo televisivo sumado al satélite -otra innovacién de la “era espacial”-
hicieron de la pantalla chica en este periodo una verdadera “ventana al mundo’,
rivalizando con o desplazando al cine como la principal referencia visual del
mundo contemporaneo. Son ejemplos de lo anterior la cobertura de la guerra de
Vietnam, considerada por algunos la “primera guerra televisada’; la transmisién
del alunizaje del Apolo 11 (1969),10s registros del golpe de Estado en Chile (1973) o
la televisacion del atentado contra las Torres Gemelas en Nueva York (2001),todos
eventos que pudieron ser vistos y conocidos por millones de televidentes a lo
largo y ancho del orbe, en algunos casos en directo. Sin que seamos cabalmente
conscientes de ello, nuestra idea de la historia contempordnea es la que es y
cuenta con un correlato visual en buena medida gracias a la television.

Por otro lado,la metdfora de la“ventana”ha tenido que convivir con motes menos
amables como la “caja idiota’, la “droga que se enchufa” o “goma de mascar para
los ojos’,todos conceptos que aluden al supuestamente pobre valor educativo de
la television comercial. La inquietud se centraba especialmente en la violencia
televisiva y sus “efectos” sobre los ninos, ninas y adolescentes, quienes pasaban
frente a la pantalla tanto o mds tiempo que el que dedicaban a la escuelay a
quienes por lo mismo se consideraba mds vulnerables a su influjo. Pese a no
existir evidencia concluyente sobre una relacién directa entre imdgenes televi-
sivasy conductas violentas,la llamada “ninera electrénica” ha continuado siendo
objeto de preocupacion de padres, psicdlogos y pedagogos, motivando cada cierto
tiempo polémicas en la opinion publica (por ejemplo, a propdsito de los dibujos
animados japoneses o anime).

1972 1997

Es lanzado el Telstar,
primer satélite artificial
de telecomunicaciones.

Mds de 600 millones de

Debuta en Estados Unidos Comienzan a comer-

1999

televidentes presencian

en vivo la llegada del
Apolo 11 a la Luna.

Ese mismo ano entra en

operaciones Television
Nacional de Chile.

el canal HBO, el primer
servicio pago de cable
de éxito masivo.
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cializarse los primeros
receptores de television

con pantalla plana.

Elreality Gran Hermano

(Paises Bajos) impulsa el
despegue del género tele-

rrealidad a nivel mundial.

2001

Los atentados contra

las Torres Gemelas

en Nueva York son trans-
mitidos en directo por
canales de television

de todo el mundo.

2010

Durante la década se
comercializan y masifjican
los llamados “televisores
inteligentes’ con cone-
xion a Internet y otras
pacilidades multimedia.

2014

La ley N° 20.750 permite
la introduccion a Chile

de la Television Digital
Terrestre (TDT).
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La TV en la era multipantalla

Los anos 80 y 90 presenciaron la masificacion de la TV por cable, en principio
ideada para mejorar la recepcion en lugares remotos pero que finalmente se
transformo en un complemento pago a la senal abierta y una forma de acceder a
contenidos exclusivos. La oferta ampliada de canales,sumada a la incorporacion
del control remoto, dieron origen a la prdctica del zapping (el cambio rapido y
continuo de canales) y lo que histdricamente habia sido una experiencia colectiva
y familiar fue dando paso al visionado fragmentario o de nicho, como emulando
lo ocurrido anteriormente con la radio. En la actualidad, la oferta televisiva se
divide entre los canales abiertos, publicos o privados,que mantienen el esquema
generalista (informacion, educacién y entretenimiento para todos los publicos),
y decenas o cientos de canales pagos con transmision las 24 horas y contenidos
especializados (CNN para noticias,MTV para musica, HBO para series o peliculas,
ESPN para deportes, etc.).

El cambio de siglo trajo consigo un cambio sustantivo en la forma del televisor:
el reemplazo de la tradicional caja cuadrada por pantallas planas rectangulares
de cristal liquido (LCD), plasma o LED. Menos perceptible pero mds importante
aun ha sido la transicion de las senales televisivas analdgicas a digitales, estas
ultimas con mayor capacidad de canales, mejor calidad de imagen y sonido y
la posibilidad de interaccion en tiempo real con los espectadores, entre otras
ventajas. A partir de los anos 2010 y también de la mano de la digitalizacién co-
menzaron a masificarse los llamados televisores smart,que suman a la television
tradicional capacidades como la de reproducir contenidos

multimedia, navegar por Internet, acceder a aplicaciones o

consultar las redes sociales, todas funciones que hacen ala Segun estimaciones, la final de la o
TV casi indistinguible de otros dispositivos “inteligentes”. Copa Mundial de la FIFA 2022 entre ‘E
las selecciones de Argentina y Francia a
En el actual entorno multipantalla, el que fuera el centro logré una audiencia global de 1500 §
de la vida familiar es hoy una pantalla mds entre otras y millones de espectadores, mientras g
sus contenidos son accesibles desde distintos dispositivos que unas 5000 millones de personas é
(computadores personales, teléfonos mdviles, tablets, etc.), presenciaron por television al menos g
mas estos no llegan a igualar su masividad y transversalidad. un partido de la competencia. S
Aunque solo sea para chequear la hora o la temperatura -
p. 87

o como ruido de fondo de la vida cotidiana, “la tele” sigue

encendida.
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La Internet es sin duda una de
las tecnologias mds influyentes
de nuestra época. Originalmente
concebida como una red acotada
para uso cientifico y militar,en
pocas décadas ha pasado a con-
vertirse en una herramienta
alavez imprescindible y
omnipresente. Internet ha
revolucionado las maneras en
que las personas se comunican,
aprenden, compran, trabajan o

se divierten; ha transformado
para siempre las industrias de
los medios de comunicacion,

la musica, la educacion o el
entretenimiento, entre otras;

ha creado nuevas formas de
participacidn ciudadana, cambia-
do las formas de hacer politica

y servido de catalizador para
otras tecnologias influyentes
como la inteligencia artificial
(IA),1a realidad aumentada, la
computacion en la “nube” o la
“Internet de las Cosas”. Cualquier
enumeracion de sus funciones
necesariamente queda corta; su
impacto, en defnitiva, puede ya
compararse con el de la imprenta
o el de la escritura.

Internet
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Los origenes de Internet se remontan a la Guerra Fria, el conflicto politico- <fa>
ideoldgico entre los Estados Unidos y la Union Soviética que polariz6 al mundo 1 Aapousel
entre 1947y 1991. En su momento mds dlgido,la carrera armamentista entre las dos < -"rd - tatiathibiy
superpotencias hizo que la posibilidad de una guerra nuclear pareciera inminente, ] {HE
especialmente durante la llamada “crisis de los misiles” (1962). En ese contexto, ] rE,-_]-,'-.I_J'l"-'.-"'.'-' Corttent =
el Departamento de Defensa norteamericano, a través de la Agencia de Proyec- i : LT
tos de Investigacidon Avanzados (ARPA, por sus siglas en inglés), comisioné a un class =" EE-I"I‘LEI?: !"I ;
grupo de cientificos la tarea de desarrollar un sistema de comunicaciones capaz <div 1ass Pl i fdie Tﬂ 'I:“mf
de sobrevivir a un ataque nuclear. Estos esfuerzos condujeron a fines de los 60 a "l.'l-‘j-i""'ll £ classs e A ¢<hl> FEN
la creacidon de ARPANET, una red descentralizada de computadoras basada en el < dl‘: gs = col - yifddv?

principio de la conmutacidn de “paquetes’, esto es, fragmentos de informacidn
digital. Como la red carecia de un centro unico, si se producia un fallo en alguna
de sus partes los demads nodos podian seguir funcionando.

La primera comunicacidn entre dos equipos de ARPANET tuvo lugar en 1969 e Ante el inesperado crecimiento de ARPANET, el mismo ano 83 el Departamento

involucrd a los nodos ubicados en las universidades de Stanford y UCLA. Para de Defensa estadounidense decidid dividirla en dos: MILNET para el uso militar

1971,1a red sumaba mds de 20 computadoras y 15 nodos; ese mismo ano, el infor- y ARPA-Internet (luego simplemente Internet) para la inves-

matico Ray Tomlison envid el primer correo electrdnico de la historia, funcion tigacion cientifica y académica. Esta ultima seccién pasé a

que fue rdpidamente incorporada por la comunidad de internautas. En 1973 depender de la Fundacidn Nacional de Ciencias (National En 1985, investigadores del Departamento

ARPANET establecio sus primeras conexiones internacionales con computadores Science Foundation,o NSF) y constituyd la principal red tron- de Ciencias de la Comunicacion de la

de Inglaterra y Noruega; con todo,la incompatibilidad entre ARPANET y las demas cal de Internet hasta la aparicién de las redes comerciales. E1 Universidad de Chile enviaron a sus pares

redes existentes conspiraba contra su internacionalizacion. Este problema pudo proyecto ARPANET dejo de existir en 1989; para entonces,el de la Universidad de Santiago el primer

resolverse con el desarrollo del TCP/IP (Protocolo de Control de Transmisién/ numero de computadores conectados se estimaba en unos correo electrénico chileno. “Si este mail

Protocolo de Internet), que permitié homogeneizar las conexiones dispersas por 100 mil y los usuarios de la red seguian siendo mayoritaria- te llega, abramos una botella de champa-

el mundo. El 1° de enero de 1983, ARPANET adoptd oficialmente el TCP/IP como mente especialistas e iniciados. na’, decia el texto. 9

su nuevo estandar; para algunos, dicha fecha marca el nacimiento de Internet. 'g
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1962 1969 1971 1977 1983 1987 1989 1992 p- 91

Mientras tiene lugar la Primera conexidn de Elinfjormdtico Ray Tomli- Se lanza la computadora El protocolo TCP/IP El Departamento de Creacion de la World El académico de la

crisis de los misiles en ARPANET, precursora son envia el primer correo personal Apple II, se convierte en el estdndar Ciencias de la Compu- Wide Web (WWW) Universidad de Chile
Cuba, el injormdtico de de Internet. electronico (email). la primera en alcanzar de Internet. tacion de la Universidad por Tim Berners-Lee. José Miguel Piquer realiza
ARPA, Joseph Licklider; éxito comercial masivo. de Chile inscribe el la primera conexicn
desarrolla la idea de dominio.cl. a Internet en Chile.

una “red galdctica”
de computadoras.

==t nicxchile




Nace la “red de redes”

. 7 .

La primera pagina

Web _todaV]’_a acce Sib]_e El despegue definitivo de la Internet puede explicarse por dos factores principa-
les. El primero, la masificacién de los computadores personales a partir de los

en el sitio del CERN_ anos 8o, a su vez facilitado por los avances en materia de circuitos integrados

g g 28 y el progresivo abaratamiento de los equipos. De ahi en mads, cualquier persona
consistia unicamente con un PC,una linea telefonica y un modem pudo potencialmente enviar y recibir
de texto, hipertexto y

mensajes de otros usuarios,leer noticias,debatir en foros o descargar archivos. De

b esa época datan los llamados BBS (Bulletin Board System), programas que cumplian
menus de S plegable S las funciones antedichas y que anteceden a la Internet como hoy la conocemos.
El segundo factor fue la creacion de la World Wide Web por Tim Berners-Lee, fisico

e investigador del Centro Europeo de Fisica Nuclear (CERN). En marzo de 1989,

Berners-Lee presentd a sus colegas el protocolo de transferencia de hipertextos

(en inglés HyperText Transfer Protocol, HTTP) para conectar sus computadores

entre siy facilitar el acceso ala informacion que contenian. Dos anios mads tarde,

esa presentacion dio origen a la primera pagina web de la

historia y lo que habia nacido como un proyecto cerrado se

El afio 1995 es considerado uno de los mas transformo en un servicio global de alcances insospechados.
importantes para la masificacién y comer- Contribuyd a ello la decision del CERN de compartir gratui-
cializacién de Internet. Ese afio fueron tamente el cddigo del programa y posibilitar con ello que
lanzados el sistema operativo Windows 95 cualquier persona pudiese contribuir a su mejoramiento y

y el navegador Internet Explorer; el servicio
de alojamiento web GeoCities; el primer
sitio web de citas (Match.com),la primera
red social (Classmates.com),la web oftial
del Vaticano (wwwyvaticanva) y las fimas

de comercio electréonico eBay y Amazon,
mientras que el navegador mds popular por
entonces, Netscape Navigator, alcanzé los 10

millones de usuarios a nivel global.

expansion, una muestra del cardcter colaborativo que de-
finié a la Internet en sus primeros anos.

La primera pdgina web -todavia accesible en el sitio del
CERN- consistia inicamente de texto, hipertexto y menus
desplegables en blanco,negro y gris. Al poco tiempo apare-
cieron los navegadores (Mosaic,Netscape,Internet Explorer)
y los buscadores (AltaVista, Yahoo!, Google, etc.), que junto
con mejorar la presentacion visual de la web la hicieron
también mds amigable para los usuarios. Gracias a estas y
otras funcionalidades,como el ya existente correo electrd-
nico, el nimero de personas conectadas crecié de manera

‘ Comunicaciones Uniacc

explosiva: si en 1995 estas sumaban 16 millones, para 2001 (el ano en que se cred
Wikipedia) existian ya 400 millones de internautas. Pese a su relativa juventud,
la Internet ya se perfila como uno de los medios de comunicacién mds rdpida y
masivamente adoptados de la historia.
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1993

Elnavegador Mosaic
alcanza gran popularidad
al permitir la visualizacion
de grdfjicos e imdgenes.

1998

Entra en operaciones el
buscador Google, a la
postre el mds utilizado
en el mundo.

Google

2000

Se produce el estallido
de la “burbuja puntocom’
producto de la excesiva

4

especulacion en el sector.

L0m

2004

La creacion de Facebook
inaugura la era de las
redes sociales.

2007

EliPhone de Apple fija el
estdndar para los teléfjo-
nos inteligentes e impulsa
la conexion a Internet

desde dispositivos mdviles.

iPhone

2009

Bitcoin, la primera

criptomoneda, entra
en circulacion.

2013

Las revelaciones de
Edward Snowden
(exfuncionario de la

Agencia Nacional de
Seguridad) sobre el

espionaje estadounidense
generan un intenso debate
en torno a la privacidad

y la sequridad en la red.
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La Internet a inicios del siglo XXI

Hasta los 2000, “navegar” por Internet significaba fundamentalmente acceder
ainformacidn (generalmente textos) de manera unilateral y la inica manera
de hacerlo era a través de un computador. Con la irrupcion de los blogs, las
wikis y las redes sociales, la web se hizo participativa e interactiva y los
usuarios tendieron a asumir un papel mas activo en la creacion y difusion de
contenido. La introduccion de la fibra dptica, el 4G y el 5G mejoraron signi-
ficativamente la velocidad de conexion y facilitaron

con ello la descarga de contenido multimedia (musica

yvideos), mientras que los nuevos dispositivos mévi- En 2018, el diccionario de la Real Academia
les -tablets,smartphones y otros- hicieron posible la Espariola incorpor¢ las palabras “selff’ (“au-
navegacion en todo momento y lugar. En la actualidad, tofoto”) y “meme” ("Imagen, video o texto,
se estima que los usuarios de Internet superan los 4,9 por lo general distorsionado con fhes cari-
mil millones (esto es, mas del 60% de la poblacion caturescos, que se difunde principalmente
mundial), con grandes diferencias segtin los paises y a través de internet") y agregé un nuevo

las regiones. A lo anterior hay que sumar los miles signifrado a la palabra “viral” ("Dicho de un
de millones de dispositivos conectados a la llamada mensaje o de un contenido que se difunde
“Internet de las Cosas’, incluyendo desde aparatos con gran rapidez en las redes sociales a
domésticos o de entretenimiento (televisores y par- través de internet"), dando cuenta de la rele-
lantes inteligentes, consolas de videojuegos, etc.) vancia que han alcanzado las redes sociales.

hasta equipos médicos e industriales.

Los usos de Internet son tan amplios como variados

y abarcan prdcticamente todo dmbito de la vida social

y cotidiana. Entre los principales se incluyen la comunicacién via correo
electronico, mensajeria instantdnea o videollamada; la informacion en sus
distintas formas (portales de noticias,boletines,enciclopedias virtuales,etc.);
el comercio electrénico, masificado a partir de los anios 2010; el activismo
digital, ejemplificado por el movimiento #MeToo; los tutoriales y cursos en
linea; el trabajo remoto, generalizado a raiz de la pandemia de COVID-19; las
distintas aplicaciones de la inteligencia artificial (el chatbot ChatGPT, por
ejemplo) y un largo etcétera. Ano a ano, las funciones de Internet siguen

‘ Comunicaciones Uniacc

creciendo y diversificandose a un ritmo tal que cualquier prondstico sobre

2017 2018 2020 2022
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su futuro corre el riesgo de quedar rdpidamente obsoleto.

Por otro lado y pese a su enorme utilidad,la Internet comporta también peli-
gros como el acoso en linea,la ciberdelincuencia (estafas,robo de identidad,

etc.),la exposicidn a contenido inapropiado, las fjake news (noticias falsas)
y la falta de privacidad, entre otros. Las revelaciones del exfuncionario de
la Agencia Nacional de Seguridad Edward Snowden (2013) o el escandalo de
la consultora Cambridge Analytica (2018) han puesto en evidencia la vul-
nerabilidad de los datos personales y su posible utilizacion no consentida
con fines politico-electorales o publicitarios, instando al establecimiento
de regulaciones mas estrictas en la red y recordando la importancia de la
responsabilidad tanto de parte de las empresas como de los usuarios.

El movimiento #MeToo
impulsa a mujeres de

todo el mundo a denunciar
sus experiencias de acoso
y abuso sexual a través

de las redes.

El caso Cambridge
Analytica revela la
utilizacion no consentida
de datos de millones de
usuarios de Facebook con
pines politico-electorales.

La pandemia de COVID-19
obliga a las empresas

y trabajadores a adoptar
el trabajo remoto o

teletrabajo.

Elrobot virtual ChatGPT
demuestra el potencial de
la inteligencia artifjicial.




Desde sus inicios como

una curiosidad cientifica y
tecnoldgica a fes de los 50,

los videojuegos han evolucionado
hasta convertirse en una de

las formas de entretenimiento
mds populares y rentables de la
actualidad; el pasatiempo diario
de millones de personas de
todas las edades, géneros, etnias
y nacionalidades y un producto
cultural cuyas cualidades
visuales, dramdticas, narrativas
y musicales ameritan a juicio

de algunos el estatus de arte.
Mientras se escriben estas lineas,
en abril de 2023, se presenta
exitosamente en los cines de
todo el mundo Super Mario
Bros: La pelicula, un botdén de
muestra de la centralidad de los
videojuegos en nuestra cultura
contempordnea y de su

influjo en los demds medios

de comunicacidn.




De las universidades a los arcades . _ ; ORI
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La historia temprana de los videojuegos se vincula estrechamente con la de la
computacion, limitada en sus inicios a unas cuantas universidades y centros de
investigacién. Desde fines de los anos 50,algunos estudiantes, cientificos e inge-
nieros que trabajaban con computadores comenzaron a desarrollar los primeros
videojuegos, en parte para probar las capacidades de la maquina, en parte por
simple diversion. Entre los primeros titulos se incluyen Tennis fjor Two (1958), creado
a partir de un osciloscopio,y el simulador espacial Spacewar! (1962), desarrollado
por estudiantes del MIT y que alcanzd cierta fama tanto en esa como en otras
universidades. Aunque estos juegos no llegaron a comercializarse, si causaron
revuelo entre los entusiastas de la computacion y sirvieron de inspiracion a los

primeros desarrolladores.

El nacimiento de la industria de los videojuegos propiamente tal se remonta a
1972. En enero de ese ano fue lanzada la primera consola doméstica,la Magnavox
Odyssey, apta para dos jugadores y equipada con dos mandos para mover unas
manchas de luz que,dependiendo del juego, podian ser futbolistas, esquiadores,
paletas de ping-pong o una persona huyendo de un laberinto. Ese mismo ano
vio la luz el primer videojuego comercialmente exitoso: el Pong de la compania
norteamericana Atari, una version mas sofisticada del Tennis fjor Two. Durante
la década las maquinas de Pong se multiplicaron en centros comerciales, bares,
restaurantes y establecimientos especializados o arcade, sumdndoseles luego
titulos como Space Invaders (1978), Asteroids (1979) Pac-Man (1980) y otros que se
volvieron tremendamente populares. En poco tiempo, los videojuegos dejaron
de ser un asunto de especialistas para pasar a ser parte de la vida cotidiana de
millones de jévenes (y no tan jovenes) de todo el mundo.

Otro salto cualitativo importante se produjo en 1977 con el lanzamiento de la consola
Atari 2600, que en lugar de un numero fijo de juegos preinstalados introdujo los
cartuchos intercambiables o cartridges, permitiendo a los jugadores y jugadoras

cambiar facilmente de un juego a otro dentro de un vasto
catalogo. Gracias a esta caracteristica, Atari pudo superar
a sus competidores y convertirse en la primera consola
masivamente popular. A inicios de los 80, sin embargo,la
saturacion del mercado de consolas,la sobreproduccion
de videojuegos y su pobre calidad en relacion alos arcades
y los computadores personales condujeron a la industria
a una crisis que parecié ser terminal. Un simbolo de lo
anterior fue la fallida version de Atari de E.T. el Extrate-
rrestre (1983), producida a contrarreloj para aprovechar el
éxito de la pelicula pero que acab¢ siendo un fiasco. Para
eliminar el stock sobrante, miles de copias del juego fueron
enterradas secretamente en el desierto de Nuevo México,
siendo descubiertas recién 30 anos mas tarde.

-

En 1980 Atari lanzé el videojuego Missile
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Command, considerado un reflejo de las
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ansiedades de la Guerra Fria. El jugador

debe defender seis ciudades identiftadas
con sus nombres reales (San Francisco,
Los Angeles y San Diego, entre otras)

de un ataque interminable con misiles
balisticos. Cuando las ciudades fnal e
inevitablemente son destruidas, en lugar
de “Game Over” la pantalla muestra el
texto “The End’, como recordando que en

la guerra nuclear no hay ganadores.




1962

Estudiantes del MIT
desarrollan el simulador
espacial Spacewar!,

uno de los primeros
videojuegos de la historia.

1972

Se lanzan la consola
doméstica Magnavox
Odyssey y el juego Pong
de Atari.

1977

La Atari 2600 populariza
masivamente las consolas
domésticas e introduce los
juegos en cartuchos.

1982

La popularidad del

juego Pac-Man entre

las mujeres conduce a la
creacion de Ms. Pac-Man,
considerado el primer jue-
go con una protagonista
jemenina.

La “guerra de las consolas”

El resurgimiento de los videojuegos domésticos tuvo como protagonista a la

compania japonesa Nintendo, originalmente dedicada a la fabricacidn de naipes

y que a fines de los 70 incursiond en el negocio de los juegos electrdnicos. En 1983

Nintendo lanzd en Japdn la consola Famicom (abreviacién de Family Computer),

con gréficos y sonido superiores a los estdandares de su
tiempo y un amplio catdlogo de juegos. Dos anos mads tarde,
la Famicom arrib6 a los Estados Unidos con el nombre
Nintendo Entertainment System (NES) y el juego Super
Mario Bros, que marcd pauta por combinar una jugabilidad
muy accesible con una narrativa de la que la mayoria de
los juegos anteriores carecia, toda vez que sus “tramas”
generalmente se limitaban a sobrevivir la mayor cantidad
de tiempo u obtener el mdximo puntaje posible. La férmula
se repitio en juegos como The Legend of Zelda, Final Fantasy,
Metroid o Donkey Kong, los que al igual que Super Mario dieron
origen a exitosas franquicias y personajes entranables.

1983 1984

La crisis de los video-

Creacidn de Tetris por el
juegos en EE.UU. siembra infjormdtico ruso AleRséi
dudas sobre la viabilidad Pdzhitnov.

de la industria.

La primera aparicion de Mario se produjo

en el arcade de 1981 Donkgy Kong, siendo

entonces conocido simplemente como

“Jumpman”. Desde esa fecha,la franquicia

Mario ha generado mds de 200 videojue-

gos de distintos géneros (plataformas,

ldgica, carreras, deportes, etc.) y vendido

mas de 8oo millones de copias de los

mismos a nivel mundial.

1985

Lanzamiento de la
Nintendo NES y del
juego_Super Mario Bros.

1988

El lanzamiento de la

Sega Mega Drive
(Sega Genesis) da inicio a

la “guerra de las consolas’
entre Nintendo y Sega.

‘ Comunicaciones Uniacc

o
=
Q
[



Otro acierto de Nintendo en esta etapa fue la consola portdtil Game Boy (1989),
que replico la formula de cartuchos intercambiables de la NES y cuyo paquete
de lanzamiento incluia el ya popular juego Tetris, creado en 1984. La simpleza del
diseno de la Game Boy, su comparativamente bajo precio,la portabilidad derivada
de su bajo consumo energético (entre 15y 20 horas de duracion con cuatro bate-
rias AA) y su gran biblioteca de juegos le permitieron subsistir por mas de una
década, superando incluso en ventas a alternativas graficamente mds avanzadas
como la Sega Game Gear. La Game Boy fue también la consola en que debuté la
franquicia Pokémon (1996),una de las mas prolificas en la actualidad y que ha dado
origen a una enorme cantidad de productos asociados,desde peluchesy juguetes
hasta comics, series animadas y peliculas. Para fines de los 90, se estimaba que
un 30% de los ingresos de la filial norteamericana de Nintendo correspondian
al “viejo” Game Boy.

La principal contendora de Nintendo en esos anos fue la también japonesa Sega,
que tras la tibia acogida de su consola Master System lanzé en 1988 la Sega Mega
Drive (Sega Genesis en América),una de las primeras consolas de 16 bits y un salto
mayusculo en materia de gréficos y sonido. El lanzamiento vino acompanado de
una agresiva campana de marketing dirigida especialmente a los adolescentes,
en contraste con el tono mds “familiar” de Nintendo, y que buscé abiertamente
desacreditar a la competencia (“Sega does what Nintendon’t”, decia un slogan

de la época). La respuesta de Nintendo vino en 1990 con

la Super Famicom (Super Nintendo o SNES en Europay

América),también de 16 bits y que se abrid a titulos mas

Segtin un informe de la frma DFC “maduros” como Street Fighter Ily Mortal Kombat. Mientras

Intelligence (2020), cerca de un ambas companias preparaban sus versiones de 32 (Sega
40% de la poblacién mundial Saturn) y 64 bits (Nintendo 64),Sony irrumpic en la pelea 3]
juega actualmente videojuegos, con su PlayStation, pionera en la utilizacién de discos ‘g
representando unos 3,1 mil millo- opticos en lugar de cartuchos y que se transformo en un a
nes de personas. Ameérica Latina éxito de ventas. Otros sistemas como la 3DO y la Atari g
es la tercera region con mds Jaguar no tuvieron mayor suerte y desaparecieron antes g
gamers, detrds de Asia y Europa. del final de 1a década. .g
g
El creciente realismo gréfico, por otro lado, llevé a las §

companias a desarrollar juegos mds violentos con el fin

el
=
o)

de captar segmentos mas adultos,lo que puso alos videojuegos en el centro de la
polémica publica. Uno de los titulos mas controversiales de los 90 fue Mortal Kombat
(1992),juego de lucha con actores digitalizados que permitia a los jugadores ejecutar
a su oponente con movimientos sangrientos y brutales. La controversia llegd a tal
punto que el Senado de Estados Unidos dedico sesiones especiales a abordar el
tema de violencia en los videojuegos y su impacto en ninos,ninas y adolescentes,
implementdndose posteriormente un sistema de clasificacion por edades similar
al que existe para las peliculas. Unos anos mads tarde, los videojuegos volvieron
a la palestra luego que se conociera que los responsables de la matanza de
Columbine (1999) eran aficionados a los juegos de disparos en primera persona
como Doom o Wolfenstein 3D, este tltimo también cuestionado por la inclusién
de simbolos nazis en su trama.

El creciente realismo grafico, por
otro lado,llevo a las companias a
desarrollar

con el fin de captar segmentos
mas adultos..




Los videojuegos en el siglo XXI

Desde los 2000 en adelante los videojuegos han continuado su rdpida expansidn,
tanto en términos tecnoldgicos y de mercado como en su influencia social y
cultural. Las figuras pixeladas y los pitidos de los primeros tiempos han dado
paso a imdgenes en alta definicién, bandas sonoras que no desmerecen frente a

Mientras que en los 70y 80 los video-
juegos eran frecuentemente derivados
de otros medios, en la actualidad han
pasado a marcar la pauta de la cultura
popular. Sélo en el primer cuatrimestre
de 2023 vieron la luz las adaptaciones
cinematogréftas de Tetris, The Last off Us y
Super Mario Bros, esta tltima la pelicula de
videojuegos mds taquillera y el estreno

de animacidén mds exitoso de la historia.

1989 1994

Nintendo presenta la con- Sale a la venta la consola
sola portdtil Game Boy. Sony PlayStation,

una de las primeras
en utilizar CD.

las peliculas y juegos de mundo abierto que permiten a los
usuarios moverse libremente en un gran entorno virtual y
modificarlo a voluntad, sea decidiendo el orden y la manera
en que abordan la trama, si es que la hay (como en la serie
Grand Thefit Auto), o simplemente dedicdndose a construir
y explorar (el caso de Minecrajit). Junto a las consolas y los
computadores personales, los dispositivos mdviles han
emergido como una plataforma de videojuegos masiva y
transversal, mientras que la Internet ha hecho posible jugar
en linea con jugadores de todo el mundo, descargar juegos
y expansiones en formato fisico (hoy en retroceso) o digital
y compartir experiencias de juego a través del streaming.

1997 2000

El telé jono movil Nokia Primera edicion de los
6110 incorpora el juego World Cyber Games,
“Snake” evento internacional de

deportes electronicos
(eSports).

PRI B

WCG

2006

2009

La consola Wii de
Nintendo introduce ¢
ontroles inaldmbricos con
sensor de movimiento.

La compania fiinlandesa
Rovio lanza Angry Birds,
uno de los juegos mds
descargados de la era de
los telé fjonos mdviles.
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En materia de consolas, el nuevo siglo se inicid con el lanzamiento de la PlayStation
2 (2000),a la fecha la consola mds vendida de la historia (mds de 155 millones de
unidades) y que también funcionaba como reproductor de DVD. La tiltima version
de la consola,la PlayStation 5 (2020),es hoy una de las mds potentes del mercado,
compitiendo mano a mano con las Xbox Series Xy S de Microsoft (2020), cuya pri-
mera version data de 2001. Luego de la recepcion ambivalente de la consola Game
Cube (2o01),Nintendo ha decidido concentrarse en la accesibilidad y la jugabilidad:
el 2006, por ejemplo, Nintendo lanzd la consola Wii con su caracteristico control
Wii Remote,un mando inaldmbrico con sensor de movimiento que,dependiendo
del juego, puede simular una raqueta de tenis, un palo de golf o el volante de un
auto de carreras, entre muchas otras posibilidades. Mds recientemente, en 2017,
Nintendo presentd la Switch,considerada la primera consola hibrida por combinar
las caracteristicas de una consola portatil con una de sobremesa.

..el universo actual de
gamers es diverso en

terminos de genero,
edad, origen étnico..

2010

World of Warcraft, juego
de rol multijugador ma-

sivo en linea, alcanza los
12 millones de jugadores y
se consolida como el mds
popular en su género.

2011

2016

Lanzamiento de

Minecraft, juego de

mundo abierto en 3D.

El juego Pokémon Go
emplea la realidad aumen-
tada en teléfonos moviles.

2017

Debuta la Nintendo
Switch, consola hibrida
que funciona a la vez

como pantalla portdtil
2y como consola
de sobremesa.

En la actualidad, el mundo de los videojugadores puede caracterizarse por dos
tendencias aparentemente contrapuestas. En un extremo se encuentran los juga-
dores casuales, esto es,quienes recurren a los videojuegos de manera episddica,
sin dedicarles demasiado tiempo o dinero; optan por juegos accesibles y sencillos
(Angry Birds, Candy Crush, etc.) y utilizan preferentemente los dispositivos mévi-
les, como celulares o tablets. En el otro estdn los jugadores profesionales, para
quienes el juego es una especie de carrera y una actividad de tiempo completo;

invierten grandes sumas en equipos especialmente acondicionados y participan
de competencias profesionales o eSports,las que generalmente son transmitidas
en linea y reparten premios millonarios. Como sea, el universo actual de gamers
es diverso en términos de género, edad, origen étnico y orientacidon sexual, en
tanto que los videojuegos han devenido en una forma socialmente aceptada de
entretenimiento e interaccidn.
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En el ano 2001, un grupo de profesionales y académicos ligados a UNIACC
redactd El libro de las comunicaciones, un trabajo colectivo que repasa la
trayectoria de los principales medios de comunicacion social y que se
penso como un regalo a todas y todos quienes formaban parte de esta
casa de estudios. [..] Hoy, a casi 20 anos de la publicacidn de El libro de las
comunicaciones, UNIACC ha decidido recuperar dicho proyecto, actualizarlo
y dotarlo de una presentacion y una perspectiva mas acordes a los nuevos
tiempos, continuando asi su vocacidon de mds de cuatro décadas como la
Universidad de las Comunicaciones.

El libro que aqui presentamos es el resultado de ese esfuerzo. Como el
titulo sugiere, se trata de un recorrido amplio y sintético por la historia
de la comunicacidn social, desde la tableta de arcilla y el punzoén hasta
las actuales pantallas tdctiles. Aunque en rigor no se trata de un libro
historiografto,la lectora o lector podrd igualmente encontrar informacion
relevante sobre la invencion y desarrollo de los medios de comunicacidn,
su relacidn con los distintos contextos histdricos y las fechas e hitos
mds importantes, estos ultimos convenientemente destacados en lineas
de tiempo ilustradas.

[..] Desde luego, De la tablilla al tablet no pretende ni puede erigirse como

la dltima palabra, tanto menos cuando el tema abordado -las comunica-
ciones- se define inherentemente por el cambio constante. [..] Este texto
es apenas una mirada relativamente informada, un abordaje posible a

un campo muchisimo mds amplio y diverso, pero que acaso sirva como
guia para un conocimiento mds acabado del mismo. Dedicamos este trabajo
a todas y todos quienes forman o han formado parte de UNIACC, a los
autores de El libro de las comunicaciones, a la comunidad en general y muy
especialmente a quienes sientan pasion por las comunicaciones.
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