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FICHA CARRERA

TiTULO PROFESIONAL DURACION

Ingeniero(a) Comercial 10 semestres

GRADO ACADEMICO

Licenciado(a) en Ciencias de la > Online

Administracion de Empresas

MODALIDAD/ JORNADA

RESUMEN DEL PERFIL DE EGRESO

Profesional formado en ciencia administrativa, finanzas, gestion de
personas y economia, con especial énfasis en gestion comercial y
marketing, y con sentido analitico, innovador y ético. Su formacion
disciplinar le permite gestionar organizacionesy empresas con
mirada estratégica, emprender y tomar decisiones frente a las nuevas
exigencias del medio, contribuyendo al desarrollo social, cultural y
economico del pais. Identifica, investiga e interpreta los fendmenos
administrativos y econdémicos del entorno organizacional mediante el
control estratégico de la gestion y herramientas tecnolégicas,
adaptandose a los cambios y proponiendo acciones orientadas al
logro de objetivos.

CAMPO OCUPACIONAL

- Gestion desde la perspectiva estratégica
organizacional.

- Consultoria o asesoria de empresas de distintos
tamanos.

- Emprendimientos.

- Gestion administrativa y comercial, en las diversas
areas que componen el ambito de la
administracion.

AREA DE FORMACION
PROFESIONAL Y DISCIPLINAR

l Direccion Estratégica Organizacional
| Entorno Econémicoy Sociedad
Gestion Comercial y Marketing

[ Titulacion

DIPLOMADO

(*) Asignatura dictada en modalidad online asincronica, para todas las modalidades de estudio.
El esquema de asignaturas es referencial y podria tener modificaciones. Las condiciones de ejecucion de las actividades prdcticas, de titulacién y/o de obtencion de grado, estdn disponibles en los reglamentos de la Universidad. Ultima actualizacién: 2026

AREA DE FORMACION GENERAL
I Asignaturas de Nivelacion
I Asignaturas Sello

D Electivo de Formacion General

Q Diplomado en Evaluacién y Desarrollo de Negocios

Las asignaturas marcadas con D son obligatorias y conforman este diplomado, que
obtienen los estudiantes al egresar de la carrera.



