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FICHA CARRERA
TITULO PROFESIONAL

Publicista

GRADO ACADEMICO

Marketing

Licenciado(a) en Publicidad y

DURACION

8 semestres

MODALIDAD/ JORNADA
o Presencial Diurna

RESUMEN DEL PERFIL DE EGRESO

Profesional experto en la creacion de ideas, conceptos, disefios y
estrategias para empresas, organizaciones y entidades. Maneja
herramientas conceptuales y tecnoldgicas, y aporta puntos de vista
innovadores y sostenibles que se traducen en soluciones
comunicacionales estratégicas, creativas y tacticas, considerando el
entorno social y econdmico en que se desenvuelve. Trabaja con
profesionales de areas comerciales, empresariales, politicas, sociales y
productivas, o en sus propios emprendimientos, entendiendo las
exigencias de cada unoy el rol de cada producto, idea o servicio. Su
sello profesional es la vision estratégica y creativa.

CAMPO OCUPACIONAL

- Direccioén Creativa, direccidén de arte, redaccidon
creativa, direccion de cuentas, y planner, en
Agencias de publicidad, tanto tradicionales como
digitales,

- Manejo de publicidad de productos y servicios de
consumo masivo, en los departamentos comerciales
de diferentes empresas.

- Planificaciéon, evaluacion y Direccidon en Agencias
de medios tradicionales o digitales.

- Creacion, produccion, desarrollo de publicidad y
contenidos en diferentes medios de comunicacion.
- Emprendimientos personales en el campo de la
comunicacion publicitaria y de las comunicaciones
en general.

(*) Asignatura dictada en modalidad online asincronica, para todas las modalidades de estudio.
El esquema de asignaturas es referencial y podria tener modificaciones. Las condiciones de ejecucion de las actividades prdcticas, de titulacién y/o de obtencion de grado, estdn disponibles en los reglamentos de la Universidad. Ultima actualizacién: 2026
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AREA DE FORMACION
PROFESIONAL Y DISCIPLINAR

Creatividad y Pensamiento Estratégico
Comunicacional

I Emprendimiento, Gestidon e Innovacion

Manejo de Herramientas Tecnoldgicas,
Redes Sociales y Medios Digitales

AREA DE FORMACION GENERAL
I Asignaturas de Nivelacion
I Asignaturas Sello

D Electivo de Formacion General
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